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Аннотация
В статье анализируется состояние российского рынка интенсивных подслас-
тителей и заменителей сахара. Характерной чертой российского рынка 
пищевых добавок является высокая степень зависимости от импорта.
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В 2008 г. российская экономика 
пережила масштабный финан-
совый кризис, который затронул 

все сферы общества. Высветились 
основные проблемы предприятий по 
производству пищевых добавок: недо-
статочный уровень развития собс-
твенного производства, отсутствие 
инвестиционных ресурсов для нара-
щивания производственного потенци-
ала внутри страны, сильная ценовая 
конкуренция со стороны зарубежных 
поставщиков. 

Анализ рынка подсластителей
Безусловно, темпы роста рынка пище-
вых добавок снизились в период кри-
зиса. Многие предприятия оказались 
не готовы к такому повороту событий. 

И в том же году рынок интенсивных 
подсластителей продемонстрировал 
резкое падение на 24,08%. К концу 
2009 г. при снижении объема потреб-
ления до 37,55% только сахарин пока-
зал положительную динамику (42,18%). 
Российские подразделения междуна-
родных пищевых концернов потребля-
ют более 70% заменителей сахара и 
около 20% интенсивных подсластите-
лей [1].
Среди интенсивных подсластителей 
основная доля потребления прихо-
дится на искусственные подсласти-
тели (95%). Натуральные подслащива-
ющие вещества не нашли широкого 
применения в пищевой промышлен-
ности в основном из-за высокой стои-
мости. 
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сивных подсластителей и заменителей 
сахара на российском рынке склады-
вается таким образом, что внутреннее 
производство организовано только на 
одном предприятии «Марбиофарм», 
вырабатывающим сорбит. За более 
чем полувековую историю выпуск 
продукции достиг наивысшей точки в 
2011 г. – 180 т (см. табл. 1). В то время как 
импорт сорбита и сорбитового сиро-
па, по данным компании Abercade, 
составил 23301 т.
В России производство интенсив-
ных подсластителей в чистом виде 
отсутствует, но, несмотря на это, раз-
вито производство подслащивающих 
смесей. Более того, развитие этого 
рынка идет нарастающими темпами. 
Компания «Аспасвит», одно из первых 
предприятий по производству под-
слащивающих смесей, выпускает уни-
кальные продукты, которые не имеют 
аналогов не только в России, но и за 
рубежом [3].
Практически все интенсивные под-
сластители, импортируемые в Россию 
в чистом виде, перерабатываются 
на предприятиях в смеси. Чистые же 
вещества, используемые в производс-
тве, составляют не более 25 т. Общее 
потребление интенсивных искусствен-
ных подсластителей в 2009 г. состави-
ло 1064 т, доля чистых веществ не пре-
вышала 2,3%.
Основные производители, использую-
щие интенсивные подсластители в чис-
том виде: ООО «Проктер энд Гэмбл» 
(10, 4 т),  ОАО «Концерн «Калина»» 

По данным исследовательской компа-
нии Abercade, на рынке интенсивных 
подсластителей наиболее популяр-
ными являются дешевые подсласти-
тели – сахарин и цикламат натрия, на 
долю которых приходится свыше 80% 
потребления. Третий по популярнос-
ти – аспартам.
У российских подразделений меж-
дуна родн ых ком па н и й, та ких ка к 
«Cadbury», «Wrigley», «Coca-Cola», 
«PepsiCo» и некоторых других, струк-
тура потребления во многом противо-
положна, наиболее востребованным 
является аспартам. Второй по попу-
лярности – ацесульфам калия, на тре-
тьем месте – сахарин [2].
В настоящее время ситуация интен-

Таблица 1
Производство сорбита ОАО «Марбиофарм», 2008–2011 гг.

Производство 2008 2009 2010 2011

в натуральном выражении, тонн 175 80 150 180

в стоимостном выражении, тыс. долл. 350 160 300 360

Составлено по данным: оценки Abercade, Росстат, опроса производителей 
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 в России производство 

интенсивных подсластителей 

в чистом виде отсутствует, 

но, несмотря на это, 

развито производство 

подслащивающих смесей

(8,15 т), ОАО «Кондитерское объеди-
нение «Россия»» (5 т), ОАО «Свобода» 
(0,5 т). 
По данным производителей смесей, 
на российском рынке наибольшей 
популярностью пользуются смеси на 
основе интенсивных искусственных 
подсластителей. 
Основными потребителями подсла-
щивающих смесей являются произ-
водители напитков, как в России, так 
и в странах СНГ (Киргизия, Казахстан, 
Армения, Украина, Тад жикистан, 
Узбекистан).
По мнению Центра инвестиционно-
промышленного анализа и прогноза, 
первопричинами недостатка мощнос-
тей по синтезу субстанций подсласти-
телей в России являются:
– отсутствие отработанной технологии 
производства;
– высокие капитальные затраты в усло-
виях ценовой конкуренции со стороны 
зарубежных производителей (в час-
тности Китай), которые не позволяют 
выйти на приемлемую рентабельность 
производства.

Тенденции развития 
ингредиентного рынка
В последние годы четко прослежива-
ются некоторые тенденции развития 
ингредиентного рынка. На россий-
ском рынке проявляются те же зако-
номерности в применении пищевых 
ингредиентов, что и на мировом, хотя 
и с заметным опозданием. Основным 
стало направление натуральности, 
которое усиливает свою значимость 
на отечественном рынке, что является 
воспроизводством мирового трен-
да [4].
Российские производители и потреби-
тели, следуя мировой тенденции, все 
чаще используют интенсивные под-
сластители, замещая привычный всем 

сахар. Значительную нишу они заняли 
в индустрии безалкогольных напитков 
(более 70% напитков, производимых во 
всем мире, изготавливают на основе 
подсластителей).
О тсу тст в и е п р о и з в одст в а и н те н -
сивных подсластителей в России 
п о р ож да ет и м п о рт и з  тех ст р а н, 
которые обеспечили себя и имеют 
все возможности для экспорта. На 
долю импортируемых интенсивных 
п одс ла с т и теле й  п р и ход и тс я  6% , 
остальные 94% принадлежат заме-
нителям сахара. Наиболее популяр-
ными заменителями сахара являются 
сорбит и мальтит. Импортируемые 
заменители сахара используются 
преимущественно для производства 
жевательной резинки.
Рост импорта до 2007 г. сменился рез-
ким спадом в 2008 г. и продолжился в 
2009 г. Причем при общем падении 
объемов поставок, доля отдельных 
искусственных подсластителей пока-
зала рост. 
Самым востребованным интенсивным 
подсластителем для российского пот-
ребителя является цикламат натрия 
с долей импорта 54,2%. Повышенный 
спрос во многом обусловлен сравни-
тельно низкой ценой. В стоимостном 
выражении цикламат натрия (19,7%) 
уступает наиболее дорогостоящему 
аспартаму (46,6%), которому принад-
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лежит 20,3% импорта.
Третьим по распространенности 
интенсивным подсластителем на рос-
сийском рынке является ацесульфам 
калия (12,7%), который является самым 
дорогим в группе интенсивных искус-
ственных подсластителей (19,7%). 
Сахарин поставляется приблизитель-
но в тех же объемах что и ацесульфам 
калия (12,0%), но с заметной разницей 
в стоимостном выражении (11,0%).
Несмотря на возрастающую мировую 
популярность сукралозы, стевиол-
гликозидов и неотама, на российский 
рынок интенсивные подсластители 
импортируются в минимальном коли-
честве. По состоянию на 2011 г. сук-
ралоза в натуральном выражении 
составляла 7 т и стевиолгликозиды – 
10 т, соответственно, в стоимостном 
выражении – 0,4% и 0,5%.
Производство интенсивных подслас-
тителей ведется на трех континентах 
земного шара: Евразия, Северная и 
Южная Америка. Преобладающая 
доля предприятий сконцентриро -
вана в европейской зоне (Франция, 
И р л а н д и я ,  И с п а н и я ,  Ге р м а н и я , 
Нидерланды, Украина, Швейцария, 
Латвия).
Интенсивные подсластители поставля-
ются как в виде чистых веществ, так и в 

смесях. Смеси представляют собой 
чистые вещества, которые состоят 
только из подсластителей и комплекс-
ные с добавлением поливинилацета-
та, гидроксилпропилметилцеллюлозы 
и т.п. 

Основные поставщики 
интенсивных подсластителей
Основным поставщиком интенсивных 
подсластителей в виде чистых веществ 
на российский рынок является Китай. 
Его доля в этом сегменте составляет 
не менее 81%. Начиная с 2006 г. доля 
Китая незначительно уменьшалась, 
при этом возрастала доля поставок из 
США, Ирландии и Франции.
Крупнейшими поставщиками интен-
сивных подсластителей выступают 
китайские производители, за исключе-
нием американской компании Wrigley 
Manufacturing Co., LLC и ирландской 
Cadbury Ireland Ltd. 
Китай ежегодно привлекает 50-милли-
ардные прямые иностранные инвес-
тиции – около 25% от общего числа 
инвестиций в страны с развиваю-
щейся экономикой. Этому во многом 
способствуют огромный внутренний 
рынок, дешевая рабочая сила и быс-
тро развивающаяся сеть местных пос-
тавщиков [5].
В США основным производителем, пос-
тавляющим интенсивные подсластите-
ли в виде чистых веществ в Россию на 
свои заводы (ООО «Дирол Кэдбери), 
является компания Cadbury Adams 
LLC. Ее доля до 20 09 г. составляла 
около 95–97%. Однако в 2009 г. на рос-
сийский рынок вышла фирма Tate & 
Lyle Sucralose Inc., которая поставляет 
продукцию компаниям ООО «Арома-
центр», ООО «Меркурий». Теперь пос-
тавки осуществляются в соотношении 
79% к 21%. США – крупнейший рынок 
сукралозы – 1,5 тыс. т в год [6].
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Во Франции вплоть до 2009 г. основ-
ными поставщиками интенсивных 
подсластителей я вл ялись фи рм ы 
A j i n o m o t o  E u r o - A s p a r t a m e  S . A . 
(4 5 – 6 5%),  Pa n c o s m a  F ra n c e  S . A . 
(20–35%), Varoise de Concentres S.A. 
(15–20%). А в 2009 г. в Россию начала 
поставки Coca-Cola Midi S.A.S., доля 
которой составл яла 21% . Однако 
общая доля поставок из Франции 
на российский рынок невелика – 
менее 4%. Все поставки осуществля-
ются на предприятия по изготовлению 
жевательных резинок (ООО «Ригли») и 
напитков (ООО «Кока-кола»).
Основными поставщиками Ирлан-
д и и  я в л я ю т с я  T h e  C o n c e n t r a t e 
Manu facturing Company of Ireland 
и Cadbury Ireland Ltd. Все постав-
к и  о с у щ е с т в л я ю т с я  н а  з а в о д ы 
О О О  « П е п с и Ко  Х о л д и н г с »  ( T h e 
Concentrate Manufacturing Company 
of Ireland) и ООО «Дирол Кэдбери» 
(Cadbury Ireland Ltd).
До 20 08 г. основными импортера-
ми интенсивных подсластителей в 
виде смесей из чистых веществ были 
Ге р м а н и я,  Фр а н ц и я и И рла н д и я. 
Причем Франция и Ирландия ввозили 
смеси для производства напитков на 
заводах «Coca-Cola». В 2009 г. заводы 
«Coca-Cola» в России стали закупать 
интенсивные подсластители в чистом 
виде, в результате чего объемы поста-
вок из этих стран резко уменьшились. 
Германия поставляла в основном 
заменитель сахара в виде таблеток 
для больных сахарным диабетом. 

Китай, Украина, Малайзия и Колумбия 
ввозили натуральные подсластители 
на основе стевии. В результате доля 
таких товаров возросла, хотя общий 
объем уменьшился.
До 2007 г. комплексные смеси импор-
тировались из США для производс-
тва жевательной резинки компании 
«Ригли», из Франции для ООО «Кока-
Кола ЭйчБиСи Евразия», из Ирландии 
д л я  О О О  « П е п с и Ко  Х о л д и н г с ». 
Основные поставки комплексных 
смесей в Россию, начиная с 2008 г., 
осуществляет США для ООО «Ригли». 
Объем поставок составляет 200 т.
Та к и м о б р а з о м ,  о с н о в н а я ч а ст ь 
импортируемых интенсивных под-
сластителей и заменителей сахара 
поступает на предприятия пищевой 
промышленности в качестве составля-
ющей готового продукта. Для рознич-
ного покупателя доступны столовые 
подсластители как на основе интен-
сивных подсластителей, так и на осно-
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Таблица 2
Структура импорта столовых подсластителей, 2008–2011 гг.

Структура импорта 2008 2009 2010 2011

в натуральном выражении, тонн 661 262 636 408

в стоимостном выражении, тыс. долл. 1725 839 1916 1244

Источник: оценка Abercade на основе данных ФТС РФ.
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ве заменителей сахара. Импортные 
поставщики столовых подсластите-
лей базируются преимущественно на 
интенсивных подсластителях. 
Импорт столовых подсластителей, как 
и совокупный импорт подслащиваю-
щих веществ характеризуется неус-
тойчивым развитием: положительной 
динамикой в 2008–2010 гг. и падением 
в 2009–2011 гг. (см. табл. 2). По данным 
компании Abercade, резкое падение 
поставок столовых подсластителей 
в 2009 г. обусловлено сокращением 
импорта крупнейшим китайским про-
изводителем SweetLife Ltd.
К ру п н е й ш и м и м п о рте р о м столо -
вых подсластителей на российский 
рынок выступает SweetLife Ltd, постав-
ляя продукт в виде таблеток под торго-
вой маркой «Rio Gold». Столовый под-
сластитель преимущественно состоит 
из сахарина и цик ламата натрия. 
В 2011 г. доля импорта SweetLife Ltd. 
составила половину (50,5%) всех пос-
тавок на российский рынок столовых 
подсластителей для розничной про-
дажи.
Вторым по величине поставщиком 
выступает немецкий производитель 
Nutrisun GmbH&Co, который поставля-
ет продукты под торговыми марками 
«Milford Suss» и «Huxol» на основе цик-
ламата натрия и сахарина.
Крупнейший израильский производи-
тель Biscol Co. Ltd поставляет на рос-
сийский рынок широко известный про-

дукт под торговой маркой «Сукразит» 
на основе сахарина.
Основываясь на прогнозах экспертов, 
можно сделать вывод, что постепен-
ный рост российского производства 
столовых подсластителей приведет к 
снижению импорта, увеличится пред-
ложение натурального подсластите-
ля на основе стевии для розничных 
покупателей. По данным компании 
Abercade, внутреннее производство, 
учитывая фасовку полиолов для роз-
ничной продажи, можно оценить при-
близительно в 2–2,5 тыс. т.

Вывод
Российский рынок интенсивных под-
сластителей и заменителей сахара 
в настоящее время формируется за 
счет импорта. Внутреннее производс-
тво организовано одним предприяти-
ем, которое не обладает достаточ-
ной мощностью, чтобы удовлетворить 
потребность в сахарозаменителях. 
В ближнесрочной перспективе ожи-
дается повышение спроса на интен-
сивные подсластители и заменители 
сахара в связи с развитием рынка 
диетического и диабетического пита-
ния. Согласно последним тенденци-
ям здорового образа жизни, направ-
лению на натуральность, в сегменте 
интенсивных подсластителей рост кос-
нется пищевых добавок на основе сте-
вии.
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Аbstract

The current status of russ ian market of intensive sweeting agents and 
artificial sweeteners is analyzed in the article. One of the specific features 
of the russian market of food additives is a high degree of dependence on 

import.
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