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АННОТАЦИЯ:
Работа посвящается оценке развития цифровой и креативной экономики в рамках формирования 
постиндустриального и информационного общества. Статья содержит заключение о связи между 
цифровой и креативной экономиками и обозначения общих точек соприкосновения. Фундаментом 
роста цифровой и креативной экономики являются данные на 3-х уровнях: экономические сферы, 
цифровая среда и институт развития и поддержки. Важно учитывать, что главное различие цифровой 
и креативной экономики заключается в создаваемой добавочной стоимости через капитализацию 
стоимости интеллектуальных вкладов. Это обеспечение производства, промышленности, бизнеса и 
прочих экономических сфер, когда ключевая добавленная стоимость возникает благодаря технологиям. 
Сделано заключение о том, что в сегодня зарождаются новые креативные слои, которые автором 
предлагаются называться креатосферой. В цифровой и креативной экономике креатосфера является 
средой формирования потенциала человека.

КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА: цифровое пространство (среда), информационное общество, креативная 
экономика, креатосфера, цифровая экономика.
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Введение

В современном мире нельзя обойтись без информационной техно-
логии, меняющей и облегчающей разные отрасли, открывающей 

рыночный новый потенциал. Возникновение новой цифровой инфра-
структуры, разработка технологий цифровой коммуникации и вычисли-
тельной техники провоцирует рождение новых возможностей в сфере 
информационных технологий, их интеграцию в экономическую и соци-
ально-политическую общественную жизнь, формирование новой сис-
темы международной экономики – цифровой.

Впервые понятие «информационной экономики» было обозна-
чено в 1976 году Марком Поратом, который являлся работником в 
Стэнфордском центре междисциплинарного анализа.
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ABSTRACT:
The work is devoted to assessing the development of the digital and creative economy in the formation 
of post-industrial and information society. The article contains the conclusion about the relationship 
between digital and creative economies and the designation of common points of contact. The basis for 
the growth of the digital and creative economy are data at 3 levels: economic spheres, digital environment 
and the Institute of development and support. It is important to bear in mind that the main difference 
between the digital and creative economies is the value added through the capitalization of the value 
of intellectual contributions. This is the provision of production, industry, business and other economic 
spheres, when the key value added arises due to technology. Thus, the author jumps into conclusion 
that in today new creative layers emerge, and they can be called createsphere. In the digital and creative 
economy createsphere is the environment of formation of human potential.
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Что представляет собой информационная экономика? Она является современ-
ной стадией развития цивилизации, характеризующейся главенствующей ролью 
творческого труда и информативных продуктов. Во-вторых, указанное выше понятие 
может означать экономическую теорию информационного социума. 

В соответствии с последним критерием, Америка пребывает на окончательной ста-
дии трансформации экономики в информационный тип, одновременно с тем, как РФ 
для этого требуется двигаться больше 30 лет. 

Специалистами выделяется несколько ключевых аспектов, на базе которых можно 
говорить, что экономика стала информационной: 

	 социально-экономическая характеристика (если половина населения в обще-
стве и больше задействована в области информационных услуг, то это указы-
вает на то, что такое общество и есть информационное);

	 техническая характеристика (срок общественной информатизации не должен 
быть свыше 6 десятков лет).

Цифровая экономика основывается на разработке электронной продукции и 
сервисов высокотехнологичным бизнес-организациям и сбыте данного товара через 
электронную коммерцию. 

Представляется цифровая экономика 3-мя уровнями, благодаря тесному взаимо-
действию влияющими на жизнь общества и граждан в целом:
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	 технологии и платформы,
	 экономические отрасли и рынки,
	 фундаментальные условия (пространство, создающее условия для формирова-

ния технологий и платформ, в том числе для продуктивного взаимодействия 
рыночных субъектов и сфер экономики, охватывающей нормативное урегу-
лирование, безопасность информации, кадры, информационную инфраструк-
туру).

Исследователями (Бузгалин А.В. (2017), Mikhailova, Vinokurova (2017), Аликперов И.М. 
(2017),  Абанкина Т.В. (2017)) проводится работа над анализом терминов цифровой и кре-
ативной экономики в рамках информационного и постиндустриального общества. 

Доктор экономических наук, профессор Лисовская Л.Г. полагает, что: «развитие 
современной экономики побуждает нас к поиску путей формирования экономиче-
ской теории так, чтобы ею охватывались новые организации и структуры, которые 
создавались бы по мере цифровизации и глобализации современного мира» [17, с. 112] 
(Lisovskaya, 2017).

Евтяновой Д.В. понимается, что под «цифровой экономикой представлено авто-
матизированное регулирование хозяйства на базе информационной передовой техно-
логии; экономический новый стандарт, который опирается на продуктивное инфор-
мационное управление производственными системами и для которого требуется 
современный мир, чтобы осуществлять успешный экономический рост. Чтобы осу-
ществить новый уклад, необходимо повсеместно внедрять цифровые управленческие 
платформы, соответствующие конкретным критериям, выполняющие определенные 
функции» [10, с. 54] (Evtyanova, 2017). 

По нашему мнению, цифровой экономикой является сфера деятельности, где 
основным производственным фактором представлена информация в цифровой 
форме, а ее обработка и применение в большом объеме способствует повышению 
качества, продуктивности и эффективности в разных производственных отраслях, а 
также в сферах оборудования и технологий в процессе потребления, доставки, про-
дажи и хранения продукции и услуг. 

К предмету цифровой экономики относятся законы и экономические отноше-
ния. Отношения возникают при производстве, обмене, перераспределении и потре-
блении научно-технических данных через информационные цифровые технологии, а 
формирование таких процессов подчиняется законам экономики. 
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Цифровая экономика относится к основному направлению развития государства 
до 2025 года. Принята стратегия формирования информационного общества в РФ 
на период с 2017 по 2030 годы. В ближайшие десять лет каждая рыночная отрасль, 
направления деятельности подлежит переориентированию согласно требованиям 
новых экономических цифровых моделей. Мы придерживаемся выводов следующих 
аналитиков: Рожанская А.Г., Кулик А.М., Коряков Д.П.: «рост цифровой экономики 
воздействует не только на внешнюю и внутреннюю бизнес среду, но и на политические 
правительственные функции. Со стороны организации, интернет помогает любым 
компаниям сбывать свой товар по всему миру, в том числе с капитальными незначи-
тельными инвестициями; сокращать расходы; существенно увеличивать продуктив-
ность и эффективность деятельности» [16, с. 64] (Kulik, Koryakov,  Rozhanskaya, 2017).

Принята программа «Цифровая экономика РФ», ориентированная на обеспече-
ние условий для формирования общества знаний в государстве, увеличения качества 
и благосостояния жизни граждан нашего государства через повышение качества и 
доступности услуг и товаров, выполненных в цифровой экономике с применением 
цифровых современных технологий, увеличения уровня цифровой грамотности и 
информированности, улучшения качества и доступности госуслуг для граждан, в том 
числе безопасности, как за пределами государства, так и внутри страны.

Ашхотовым А.М., Османовой В.П. отмечается, что «формирование креативной 
экономики осуществляется на базе промышленного системообразующего ядра, вокруг 
которого происходит развитие расширяющегося эффективного слоя постиндустри-
ального вида хозяйственной деятельности. В связи с чем при определении продуктив-
ности разных вариантов промышленного роста разработка повышенной добавлен-
ной валовой стоимости не является приоритетным аспектом. Ключевым критерием 
продуктивности промышленности становится обеспечение рабочих мест и доходов 
населения в продолжительной воспроизводственной цепочке» [4, с. 90] (Ashkhotov, 
Osmanova, 2013). Иными словами, креативная экономика относится к основе обеспе-
чения развития производительности труда, добавочного капитала и, как следствие, 
увеличения качества существования трудовых ресурсов. 

Фроловой С.В. делается заключение, что «креативная экономика является довольно 
расплывчатым термином. В различных мировых государствах в разное время в нее 
входили различные рынки. Однако их объединяет одна общая характеристика. Эти 
отрасли деятельности основываются на применении человеческих умений и знаний. 
Товар креативной экономики – услуги и продукты, возникновение которых нереально 
без активного задействования их разработчика» [23, с. 168]  (Frolova, 2017). 

К примеру, в большинстве субъектов РФ в 21 столетии традиционным промышлен-
ным сферам отводилась ключевая роль обеспечения региональных валовых продук-
тов. Так, к примеру, Республика Саха в Якутии является важным горнодобывающим 
и минерально-сырьевым регионом России, ей отводится ведущее место в государстве 
в сфере добычи сурьмы, золота, алмазов. В существенных масштабах для экспортных 
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и внутренних целей производится добыча нефти и угля, для внутренней потребности 
добывается платина, природный газ, строительные материалы, камнецветное сырье и 
иные полезные ископаемые. Согласно рейтингу суммарных запасов различных типов 
природных ресурсов, Якутии отводится первое место в государстве. Удельная масса 
всех запасов полезных ископаемых в минерально-сырьевом потенциале РФ в Якутии 
достигает: 82 % по алмазам, 17 % по золоту, 61 % по урану, 82 % по сурьме, 6,2 % по 
железной руде, 40 % по углю, 28 % по олову, 8 % по ртути1. Есть существенные запасы 
вольфрама, свинца, серебра, редкоземельных элементов. Важное значение отводится 
региональному управлению, определена прямая взаимосвязь между промышленным и 
региональным ростом. Это фундамент развития в креативной экономике. Согласимся 
с точкой зрения Ашхотова А.М., что «для современной промышленности имеют зна-
чение сегменты обрабатывающего производства и отрасли, которые связаны с разра-
боткой полезных ископаемых. Однако увеличение долевой части промышленности в 
отечественной экономике сопровождается сокращением процента обрабатывающих 
заводов индустриального сегмента экономики. В контексте развития креативной эко-
номики такая тенденция требует усиленного взаимодействия регионального и про-
мышленного роста» [5, с. 82] (Ashkhotov, 2013).

Креатосфера является  особым сектором экономики, который основан на интел-
лектуальной работе. Ключевыми характеристиками представлены:

	 важная роль новой технологии и открытия в различных сферах человеческой 
деятельности;

мвысокий уровень неопределённости;
	 большая масса уже существующих познаний и острая необходимость генериро-

вать новые знания.
	 «Креатосфера» состоит из трех слагаемых:
Первое – ресурс творческой работы – каждый феномен культуры, в том числе итог 

социальной, художественной, технической, образовательной, научной работы, кото-
рые можно отнести к новой культурной ценности (при всех трудностях определения 
новизны это является рабочей формулировкой креатологии). Креатосфера представ-
ляется миром, который качественно отличается от материи, традиционно анализи
руемой экономистами, в которой ресурсы всегда ограничиваются с «технической» 
позиции. 

Вторым слагаемым креатосферы является процесс творческой работы. Субъектом 
творческой работы в современном мире представлено не только лицо свободной про-
фессии, не только менеджмент и финансовая «элита», но и все «массовые», «рядо-
вые» креативные сотрудники – библиотекари, инженеры, художники, врачи, учителя, 
рекреаторы общества и природы.

1 Информация об экономической ситуации в Республике Саха (Якутия) // http://old.sakha.gov.ru/
node/1106 (дата обращения 10.01.2018)
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Третьим слагаемым креатосферы является продукт творческой работы, который с 
«технологической» позиции так же не ограничен, как и его ресурсы. Вследствие этой 
позиции в креатосфере возможна «собственность всех на все». 

Профессором, доктором экономических наук Степановым А.А., кандидатом 
экономических наук, доцентом Савиной М.В. предоставлена терминология креа-
тивной экономики. «Креативная экономика является совокупностью социально-
экономических специальных взаимоотношений, которые возникают по вопросам 
потребления, обмена, производства, перераспределения, базируемых на нетради-
ционных, нестандартных, некопируемых стратегиях, концепциях, идеях, меропри-
ятиях, формирующих эффективное решение социально-экономических вопросов 
на основании новых познаний, принципиально качественно других решений» [22, 
с. 104] (Stepanov, Savina, 2013). Благодаря такому подходу, по нашему мнению, 
применяется понятие креативности, креативной личности, инноваций. Однако 
важно знать, что в креативной экономике формируется новый креативный класс, 
категория креатосферы. Мы делаем заключение на основе позиции исследовате-
лей Савиной М.В. и Степанова А.А. «На стадии формирования инновационной 
экономики все чаще появляется и будет продолжать появляться необходимость в 
создании новых методических, методологических, теоретических и практических 
способов и подходов активизации, продуктивного и рационального применения 
креативно-интеллектуального потенциала человека в качестве основного источ-
ника, стратегического средства продуктивного применения основной производи-
тельной человеческой силы в постиндустриальном социуме» [22, с. 105] (Stepanov, 
Savina, 2013).

Действительно.ю в креативной экономике и обновленном информацион-
ном обществе потенциал человека является основой развития. Исследователем 
Журавлевым В.А. отмечается, что «ключевыми факторами развития креативной эко-
номики представляется потенциал человека, инвестиции, инновации, внутренний 
спрос; обеспечивающими критериями представлены продуктивный, производст-
венный, инвестиционный, креативный, инновационный и социальный менеджмент; 
дополнительным критерием становится спрос извне» [11, с. 52] (Zhuravlev, 2010).

Кроме этого, креативную экономику можно характеризовать с позиции креатив-
ного подхода, который основан на проектном мышлении, креативном воображении 
(т.е. моделировании), практической направленности.

Согласимся с американским популярным социологом Ричардом Флорида, доказы-
вающим, что постиндустриальная экономика относится к основе креативного класса. 
Руководствуясь выводом Фроловой С.В., «принципиальна для них конкретная «плот-
ность» культурного пространства, творческие условия и атмосфера толерантности» 
[23, с. 165] (Frolova, 2017). Мы полагаем, что другой креатокласс обуславливается 
повышенной мобильностью, направленностью на реализацию творческого потенци-
ала и поиск комфортного и благоприятного места проживания.
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Абанкина Т.В. в своей исследовательской работе делает заключение о том, что 
«современная концепция защиты культурного наследия основана на идее увеличения 
качества его применения, и что возрастание креативного потенциала вместе с систе-
матической поддержкой творческой индустрии – это ключевая задача стратегического 
обеспечения муниципалитетов и регионов в постиндустриальный период» [1, с. 100] 
(Abankina, 2017).

Исследователем Каменских М.А. проводился анализ, в котором сделано заключе-
ние о том, что имеется разница между финансовыми источниками в рамках креатив-
ной экономики: «отличие в финансировании НИОКР в РФ и Америки очевидно. В 
РФ инвестирует в креативность в основном страна, и его доля только увеличивается. 
В Америке в креативность инвестируют предприятия, и их доля также повышается» 
[14, с. 18] (Kamenskikh, 2013). Следовательно, институциональной моделью в креа-
тивной экономике становится взаимодействие компаний. Очередной формой может 
оказаться частно-государственно партнерство. Задачей такого партнерства является 
задействование инфраструктурных инвестиций и задействование финансирования от 
частных структур. В РФ в силу вступил 01.01.2016 года ФЗ от 13.07.2015 года под номе-
ром 224-ФЗ «О муниципально-частном партнерстве и государственно-частном парт-
нерстве в РФ и внесении корректив в некоторые законодательные нормативы РФ». 

Vinokurova U.A. и Mikhailova A.V. обосновали концепцию креатосферы Арктики. 
«Определен культурно-природный источник Арктической креатосферы. Используя 
пример самого масштабного региона РФ, мы рассмотрели источники развития богат-
ства – Республики Саха в Якутии.  В настоящее время Якутия является одним из круп-
ных культурных регионов в северо-восточной части РФ. Самобытная и богатая куль-
тура Якутии по праву относится к общенациональному достоянию страны. В связи с 
этим защита и последующее развитие культурного и уникального духовного наследия 
народности Севера является задачей первостепенной важности. Народная культура 
населения Республики Саха в Якутии отличается традициями, которые идут из глу-
бин столетий. Люди, которые освоили суровую, при этом красивую арктическую при-
роду, регулярно обогащают новыми творениями древнейшую территорию Олонхо. 
Фундаментом креатосферы становится человеческий вклад и пространственное обес-
печение. Природно-культовые места, культурное наследие арктических земель – это 
источник самореализации, вдохновения и  творческого начала креатосферы Арктики» 
[25, с. 583] (Mikhailova, Vinokurova, 2017).

В действительности фундаментом креатосферы служат творческий потенциал, 
креативная индустрия и трудовые ресурсы. Согласимся с мнением кандидата эконо-
мических наук Аликперова И.М., который выделил требования в рамках формирова-
ния креатосферы: «требования к производственной силе, требования к пользователю, 
требования к творческой среде и требования к институциональной инфраструктуре» 
[3, с. 17] (Alikperov, 2017). Исследователем Бархатовым И.Д. определена граница креа-
тивного класса и креативной экономики, которые включают «ядро технологического 
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стандарта информационной экономики, индустриальной экономики, экономики ино-
вационно-креативной экономики и знаний [6, с. 25] (Barkhatov, Dyachenko, 2013). Эта 
модель акцентирует внимание на главном компоненте – познаниях. Однако любые 
знания неотделимы от носителей в креативных группах.  Происходит внутри общества 
эволюционное становление и развитие новых классов – класса креатосферы. 

Исследователем Васекиной В.В. сделано заключение: «Основная ценность креатив-
ной экономики не заключается в физическом (традиционном) капитале, а выражается 
интеллектуальным вкладом» [8, с. 15] (Vasekina, 2014). 

Доктором экономических наук, профессором Бузгалиным А.В. отмечается фор-
мирование креативного класса и экономики в креатосфере, выделяется «результат 
обеспечения общественных благ в креатосфере в виде прогресса индивидуальных 
человеческих качеств» [7, с. 51] (Buzgalin, 2017). Эта отрасль ориентирована на фор-
мирование институциональной основы личностного развития, на подготовку основы 
для социально-экономического прогресса. Противоположное мнение у Громыко В.В., 
считающей, что «креативная экономика влечет общественную сегрегацию» [9, с. 30] 
(Gromyko, 2012). Отметим, что такая позиция отчасти правильная, потому как обще-
ство расслаивается на классы традиционных экономических сфер и на классы кре-
ативных индустрий. При этом компоненты цифровой среды цифровой экономики 
нивелируют расслоение и сегрегацию в связи с тем, что данные элементы цифровой 
экономики полноценно пронизывают любые общественные взаимоотношения. Это 
указывает на вовлечение общественной массы в креатосферу. Подтверждение данного 
мнения находим у ученого Каманиной Р.В.: «Фундаментом инновационно-ориентиро-
ванных моделей является солидарная практика, информация, коммуникации, наука и 
образование» [13, с. 171] (Kamanina, 2017). 

Исследователем Смаглюковой Л.В. отмечается: «Развитие и применение креатив-
ного ресурса является основной задачей каждого участника экономического процесса. 
В рамках креативной новой экономики работа всех субъектов опирается, в первую 
очередь, на умение критически мыслить и создавать новые познания, что, в свою оче-
редь, недопустимо без формирования креативного ресурса, как в рамках отдельных 
компаний, так и в целом в экономике. Финансирование высшего образования помо-
гает сформировать высококвалифицированных сотрудников, высококвалифициро-
ванная деятельность которых влияет на динамику экономического развития» [21, с. 
59] (Smaglyukova, 2013). Полагаем, что из всей разновидности инвестиций в общест-
венные инновации самой значимой является вложение в образование. Специальное  
и общее образование улучшает качество, повышает запас и уровень человеческих зна-
ний, одновременно с этим увеличивает качество и объем капитала человека.

Абрамов Е.Г. выполнил анализ периода перехода экономики от сервисной к креа-
тивной, в основу которой заложено увеличение валового товара. Сделано заключение 
о том, что «формирование современных инструментов обработки и передачи данных 
позволяет переводить обеспечение услугами на кардинально новый уровень. В пер-
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вую очередь, на уровень, когда услуги могут отделяться от субъектов и предостав-
ляться на продолжительный срок. Главной особенностью таких услуг, в отличие от 
услуг, свойственных эпохе индустриальной экономики, представляется возможность 
ее тиражирования» [2, с. 78] (Abramov, 2012). Действительно, итоги, приобретаемые 
пользователями в креативной экономике, отделяются от субъектов, которые предо-
ставляют такие услуги, кроме того, услуга тиражируется в масштабе, в пространстве 
и во времени.  

Исследователем Булиной А.О. и доктором экономических наук Пашкусом В.Ю. 
введен критерий анализа в креативной экономики, который является брендом. 
Исследователи ввели «интегральный анализ силы бренда в рамках анализа «креатив-
ной индустрии», «креативных городов» и «креативных классов» [18, с. 41-42] (Pashkus, 
Bulina, 2014). Полагаем, что качественный показатель анализа бренда может отли-
чаться субъективным характером и не отражать объективных характеристик.

Исследователь Петрова Н.И., руководствуясь результатами собственной работы, 
выполненной на оценке формирования интеллектуальных капиталов, креативной 
индустрии, пришла к заключению, что «креативной экономикой обеспечиваются 
новые экономические внутрирегиональные сегменты, новые виды трудовой дея-
тельности, развивая экономическую перспективу для нового общественного обес-
печения и роста» [19, с. 59] (Petrovа, 2017). Доценты-исследователи Федорова А.В. и 
Петрова Н.И. определяют «факторы формирования креативных индустрий в условиях 
Северных регионов» [20, с. 96] (Petrova, Fedorova, 2013). Согласимся, что исследовате-
лями Kornilova K.A., Gromova T.V. определены «критерии креативной экономики и 
связь креативных индустрий с креативными классами» [24, с. 69] (Gromova, Kornilova, 
2016).

В цифровой и креативной экономики креативные и цифровые технологии приме-
няются в качестве основы для разработки цепочки добавленной стоимости, что увели-
чивает капитализацию стоимости организаций, воздействуют на повышение внутрен-
них валовых продуктов. Возникает экосистема креативной и цифровой экономики 
РФ, состоящей из рыночных сегментов, в которых добавленная стоимость разрабаты-
вается через интеллектуальные познания и цифровые (информационные) технологии.

Заключение
Определим фундаментальные точки креативной и цифровой экономики. Связь 

цифровой экономики и креатосферы:
1. Правовое урегулирование цифровых взаимоотношений и индустрий креативной 

экономики.
2. Создание профессиональных и образовательных компетенций цифровой эко-

номии.
3. Цифровая и коммуникационная площадка для сотрудничества, обработки, хра-

нения и обмена данными, для общения и исследовательской деятельности.
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4. Самоидентификация и самовыражение представителей креативной экономики 
в условиях цифрового пространства.

5. Формирование интеллектуальных современных транспортных и логистических 
технологий в цифровом пространстве для самовыражения идентичности представи-
телей креатосферы.

6. Креативная экономика в условиях цифрового пространства становятся драйве-
ром развития и основой зарождения нового слоя и креатокласса.

7. Выявлены продукты креативной индустрии и креативной экономики. 
8. Охрана свобод и прав в цифровой среде, «цифровое пространство доверия».
Креативная и цифровая экономика тесно взаимосвязаны и являются не только 

векторами технологического и социально-экономического развития регионов нашего 
государства, а также основой зарождения креатосферы. 
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