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АННОТАЦИЯ:
В статье аккумулированы ключевые классификационные критерии инноваций отечественных и зару-
бежных экономистов, а также предложен концептуально новый подход автора к группировке новов-
ведений. В основу классификационной схемы инноваций заложено более 30 структурирующих при-
знаков, которые позволяют определить место нововведений, их характеристики, возможности и др. 
Представленная классификационная схема имеет не только теоретическую значимость, но и практи-
ческое применение с точки зрения привлечения финансирования: на основании классификационной 
системы потенциальными инвесторами и другими финансовыми институтами поддержки проводится 
оценка инновационных проектов и делаются выводы о целесообразности их запуска, дальнейшей ре-
ализации или трансформации.
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Введение

Ориентир современной мировой экономики направлен на вне-
дрение инноваций, способных обеспечить рост национальных 

хозяйств и улучшить жизнь общества. 
Важным этапом при изучении инноваций является их распределе-

ние по признакам и критериям. Классификация инноваций позволяет 
определить суть инновационных процессов и особенности их управле-
ния, а также оценить инновационную деятельность компаний со сто-
роны инвесторов, государственных органов, кредитных учреждений и 
иных институтов поддержки инновационного предпринимательства, 
в связи с чем классификационная схема инноваций имеет не только 
теоретическую значимость, но и практическое применение, что подчер-
кивает необходимость ее построения.

Сначала кирпичики – потом дом
Автором составлена классификационная схема инноваций, которая 

учитывает и аккумулирует многогранность подходов отечественных и 
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ABSTRACT:
In the article we gathered all key classification criteria for innovation of domestic and foreign economists. 
We proposed a conceptually new approach to the classification of innovations. More than 30 structuring 
characteristics allowing determining the place of innovations, their characteristics, capabilities, etc. 
serve as a basis for the classification scheme of innovations. The classification scheme has not only a 
theoretical significance, but also a practical application with relation to attraction of financing: taking 
into consideration the classification system, potential investors and other financial support institutions 
assess innovative projects and draw conclusions about the expediency of their launch, further 
implementation or transformed.
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зарубежных экономистов к распределению инноваций по определенным критериям. 
В основу классификационной схемы инноваций заложено более  30 структурирующих 
признаков, которые могут быть объединены в  6 классификационных групп (рис. 1).

Первая классификационная группа «Возникновение» состоит из следующих при-
знаков: причина возникновения; источник инициативы; социально-психологические 
условия внедрения; среда возникновения.

По причине возникновения инновации классифицируются на [13, 31, 33] 
(Valigurskiy, 2012; Nikolaeva, 2013; Pigunova, Naumenko, 2014):

1. Реактивные – инновации, вызванные реакцией фирмы на нововведения, разра-
ботанные компанией-конкурентом. Компания-конкурент, формируя новые тенден-
ции инновационного рынка, вынуждает остальные фирмы следовать по пути разра-
ботки нововведений. Реактивные инновации таких фирм позволяют обеспечить им 
свое дальнейшее существование, повышая уровень конкурентоспособности.

2. Стратегические – инновации, направленные на перспективное развитие инно-
вационной компании, осознающей прямую зависимость своей будущей деятельности 
от темпов НТП.

Кожуар В. М., Сергеев В. А. классифицируют инновации по обусловленности появ-
ления иным образом: инновации, вызванные потребностями рынка, производства и 
НТП [26, 39] (Kozhukhar, 2014; Sergeev, 2010). На взгляд автора, данные виды иннова-
ций уже аккумулируются в представленной классификации, разделяющей инновации 
на реактивные и стратегические. По своей сути реактивные инновации возникают 
вследствие изменений потребностей рынка и логически влекут за собой изменения 
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производства, стратегические инновации, в свою очередь, и так учитывают роль НТП 
в деятельности инновационных компаний.

По источнику инициативы инновации бывают [12, 28, 47] (Burganova, Tuzikova, 
2013; Masterov, 2012; Fursov, Lazareva, Kurennaya, 2013):

1. Авторские (собственные, самостоятельные, инициативные) – инновации, высту-
пающие результатом поиска идей, обусловленного неудовлетворенностью разработ-
чика состоянием внешней или внутренней среды. Для данных инноваций в отличие от 
заказных характерен наиболее высокий уровень риска по причине того, что их заказ-
чикам необходимо самостоятельно определять потенциальных потребителей и зани-
мать рыночную нишу. Учитывая это, они также отличаются от заказных инноваций 
высокой степенью предпринимательской активности.

2. Заказные (переносные, заимствованные) – инновации, разрабатываемые для 
решения конкретных проблем и задач определенного заказчика, в качестве которого 
могут выступать инвесторы или само государство. В этой связи заказные инновации 
в отличие от авторских имеют гарантированный рынок сбыта, что, в свою очередь, 
положительно сказывается на росте уровня потребления отечественной продукции.

Инновации также классифицируются по условиям внедрения с социально-психо-
логической точки зрения [6] (Afonichkin, 2007):

1. Рефлекторно осознаваемые – инновации (собственные или приобретенные), вне-
дряемые предприятиями осознанно в целях преодоления конкурентных преимуществ.

2. Без длительного обдумывания – инновации, внедряемые как часть ранее прио-
бретенного профессионального опыта и социально-профессионального опыта окру-
жающей среды.

3. Запланированные (плановые) – инновации, выступающие результатом обдуман-
ных и взвешенных решений, основанных на предварительных расчетах.

4. Незапланированные (внеплановые, стихийные) – инновации, внедряемые пред-
приятием под влиянием общественного мнения и маркетинговых кампаний конку-
рентов [10] (Bicheev, 2007).
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Рисунок 1. Классификационная схема инноваций (составлено автором) 

По среде возникновения различают инновации: [26, 31] (Kozhukhar, 2014; Nikolaeva, 
2013)): 

1. Внешние (экзогенные) – инновации, возникающие в результате изменений на 
рынке (внешний фактор). Произошедшие изменения могут быть обусловлены необхо-
димостью появления новых технологий в той или иной сфере, а также возрастающим 
спросом на новые идеи (НТП).

2. Внутренние (эндогенные) – инновации, возникающие вследствие внутренних 
трансформаций, обусловленных внутренней динамикой предприятия.

Т. В. Голдякова по рассматриваемому классификационному признаку имеет иную 
позицию, отличную от приведенной. Она выделяет инновации по источнику воз-
никновения, а не среде, различая развитие науки и техники, научно-техническую и 
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творческую инициативу, кризисные, инновации развития [17] (Goldyakova, 2006). На 
взгляд автора, по своей сути источник возникновения, как и среда, отвечает на один и 
тот же вопрос «где возникли инновации?». Помимо этого, развитие науки и техники 
является внешним фактором, обозначающим НТП, научно-техническую и творческую 
инициативу. Инновации развития, в свою очередь, отображают внутренние факторы, 
возникающие на уровне предприятия, а кризисные инновации могут быть вызваны 
как внешними (общей политико-экономической обстановкой в стране и мире), так 
и внутренними факторами (к примеру, падение спроса на продукцию предприятия). 
Таким образом, позиция Т. В. Голдяковой уже включена в приведенную автором клас-
сификацию.

Вторая классификационная группа, именуемая как «Характеристика», включает 
в себя основные отличительные качества и свойства инноваций, а именно: предмет, 
характер, объем применения, форма новизны и охраноспособности, вид новшества, 
многообразие охвата (сложность) и комплексность.

По предмету инновации различают на:
1. Технологические инновации (твердые по М. Хучеку, традиционная деятельность 

по Д. Баттисти, P. Стонману) – инновации, распространяющиеся на процесс произ-
водства, реализующие новые методы и технологии его управления с использованием 
более высокого уровня автоматизации и компьютеризации. Такие инновации направ-
лены на решение технологических/инженерных задач по обеспечению бесперебойного 
и высокоэффективного функционирования производства инновационной компании 
и ассоциируются с результатами научно-технического прогресса, так как представ-
ляют собой новый либо усовершенствованный инновационный продукт или услугу, 
внедренные на рынке [17, 34, 52, 58, 57, 23, 46] (Goldyakova, 2006; Pigunova, 2012; Yashin, 
Koshelev, Makarov, 2012; Ershova, Otnyukova, 2011; Frents, Lambert, 2008).

Технологические инновации принято разделять на продуктовые и процессные. 
Продуктовые инновации или продукт-инновации – инновации, создающие новые 

товары или услуги. Они включают новую продукцию (разработка и внедрение тех-
нологически новых или усовершенствованных продуктов) или новое применение 
традиционной (существующей) продукции (разработка и внедрение нового способа 
использования инновационного продукта). 

Процессные инновации или процесс-инновации – инновации, использующие 
новые технологические процессы для создания товаров (новых либо традиционных). 
По своему назначению процессные инновации также могут быть разделены на три 
категории: для производства (затрагивают технологические процедуры, оборудование 
и программное обеспечение, используемые в производстве), для доставки (затраги-
вают процессы логистики) и комбинированные [57]. 

2. Нетехнологические инновации (мягкие по М. Хучеку, расширенная инноваци-
онная деятельность по Д. Баттисти, P. Стонману) – инновации, распространяющиеся 
на факторы непроизводственного характера, производящие изменения в культуре, 
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управлении и общественных услугах [11, 17, 46, 52] (Bochkov, 2016; Goldyakova, 2006; 
Frents, Lambert, 2008; Yashin, Koshelev, Makarov, 2012). Они включают в себя марке-
тинговые, социальные, экономические, правовые, педагогические, организационно-
управленческие, экологические инновации.

Многие авторы не применяют указанное разделение нетехнологических иннова-
ций, а каждую их составляющую выделяют в самостоятельную группу. К примеру, 
польский экономист М. Хучек в своей классификации наряду с технологическими и 
нетехнологическими инновациями отдельной категорией выделил управленческие 
инновации; Федеральная служба государственной статистики Российской Федерации 
разделяет технологические, маркетинговые, организационные и экологические инно-
вации; Руководство Осло обозначает главными инновациями следующие четыре 
типа: продуктовые, процессные, маркетинговые и организационные и т.д. [17, 58, 59] 
(Goldyakova, 2006).

На взгляд автора, разделение инноваций на технологические и нетехнологические 
является наиболее целесообразным по следующим причинам: 1) более простая и при 
этом менее масштабная классификация; 2) наиболее распространенными являются 
технологические инновации, в связи с чем инновации ассоциируются, прежде всего, с 
точными науками и техникой, что обуславливает необходимость выделения нетехно-
логической группы инноваций; 3) понятное распределение инноваций по принципу 
противопоставления: осязаемость (материальность) и неосязаемость (нематериаль-
ность).

В зависимости от характера принято выделять [12, 41, 53] (Burganova, Tuzikova, 
2013; Titov, Markova, 2014; Khanh Pham-Gia, 2011):

1. Открытые инновации – инновации, являющиеся объектом купли/продажи в 
целях получения их разработчиками прибыли.

2. Закрытые (конфиденциальные) инновации – инновации, которые характеризу-
ются защитой данных инновационной компании с целью предотвращения использо-
вания конкурентами ее инновационных идей.

По объему применения инновации классифицируются следующим образом [14, 43, 47] 
(Valinurova, Kazakova, 2010; Usoltsev, Shamalo, 2014; (Fursov, Lazareva, Kurennaya, 2013):

1. Точечные (узкие) – инновации, приводящие к мелким усовершенствованиям 
отдельных приспособлений.

2. Системные – инновации, совершенствующие и оптимизирующие всю системную 
работу инновационной компании либо ее отдельных подсистем (логистика, производ-
ство, кадровое обеспечение и т. д.).

3. Стратегические – инновации, затрагивающие принципы управления инноваци-
онной компании, основанные на стремлении расширить ее сферу влияния посредст-
вом преодоления конкуренции.

По форме новизны и охраноспособности принято выделять следующие виды 
инноваций: изобретения, промышленные образцы и полезные модели; товарные 
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знаки; ноу-хау; рационализаторские предложения; новые документы, описывающие 
процессы различного характера [33, 44, 52] (Paley, 2011; Fatkhutdinov, 2010; Yashin, 
Koshelev, Makarov, 2012).

1. Изобретения, промышленные образцы, полезные модели – объекты интеллекту-
альной собственности.

2. Товарные знаки – обозначения различного характера (словесные, изобразитель-
ные, объемные и др. или их комбинация), которые предназначены для индивидуали-
зации производимых товаров/работ/услуг [16, 56] (Godin, 2012).

3. Ноу-хау – знания нематериального происхождения, которые передаются на ком-
мерческой основе (лицензионный договор) и носят характер коммерческой тайны 
(инжиниринговые услуги, научно-техническая документация и др.) [1, 30] (Agarkov, 
2010; Nechaev, Paramonov, Khalyavka, 2010).

4. Рационализаторское предложение – предложение, направленное на совершенство-
вание работы инновационной компании. Рационализаторское предложение применимо 
только по отношению к определенному инновационному предприятию, на котором оно 
было разработано, вследствие чего рационализаторское предложение не подлежит госу-
дарственной регистрации, а порядок и система стимулирования внесения рационализа-
торских предложений разрабатывается и утверждается на уровне предприятия и обычно 
предусматривает моральное и/или материальное поощрение сотрудника, внесшего его.

5. Новые документы, описывающие процессы различного характера (технологиче-
ского и нетехнологического), конструкции, методы, структуры.

По виду новшества инновации делятся на: 1) продукты и их конструкции, устрой-
ства, системы и механизмы; 2) технологии, методы и способы; 3) материалы и веще-
ства; 4) живые организмы; 5) прочие (услуги, информационные программы и т.д.) [2, 
5] (Agarkov, Kuznetsova, Gryaznova, 2011; Arutyunova, 2014).

По многообразию охвата (сложности) и комплексности инновации также пред-
ставляют как [6, 18] (Afonichkin, 2007; Golovan, Spiridonov, 2008):

1. Сложные (синтетические, связанные) – инновации, объединяющие одновременно 
несколько новых элементов, функций или систем, сопровождающиеся серьезными иссле-
дованиями, что приводит к получению более сложного инновационного продукта. 

2. Простые (несвязанные) – инновации, дополняющие продукт новыми элемен-
тами, функциями или использующие новые материалы для его производства (экопа-
кеты, новые упаковки продовольственной продукции и другие мелкие усовершенст-
вования) [10] (Bicheev, 2007)

Следующая классификационная группа, называемая «Внедрение», состоит из таких 
признаков, как этап внедрения или место в цепочке жизненного цикла; стадия жиз-
ненного цикла; внедрение на иерархическом уровне.

В зависимости от этапа внедрения или по месту в цепочке жизненного цикла раз-
личают следующие виды инноваций [25, 33, 52] (Ilenkova, 1997; Paley, 2011; Yashin, 
Koshelev, Makarov, 2012):
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1. Инновации на входе. Предприятия могут отдавать предпочтения другому сырью,  
материалу, оборудованию или даже информационному источнику, что, в конечном 
счете, может изменить инновационный продукт или услугу.

2. Инновации в производстве (инновации системной структуры предприятия, 
обеспечивающие, связывающие) представляют собой инновации технологического и 
нетехнологического характера (маркетинговые, социальные, экономические, правовые, 
педагогические, организационно – управленческие, экологические), которые оказывают 
влияние на конечный инновационный продукт в процессе, в том числе, воздействуют 
на уровни спроса и продаж, которые зависят от качества произведенной продукции или 
оказанной услуги, маркетинговой кампании и т. д. [12] (Burganova, Tuzikova, 2013)

3. Инновации на выходе (продуктовые) – это те изделия, услуги, продукты, тех-
нологии или информация, которые стали результатом инновационной деятельности 
компаний.

Некоторые авторы [4, 12, 15, 42] (Alekseev, Arkin, Bogdanova, Vasilev, Gatchin, Titov, 
2013; Burganova, Tuzikova, 2013; Gilyazova, Sharapov, Bagautdinova, 2012; Tukkel, Surina, 
Kultin, 2011) также классифицируют инновации по месту в производственном цикле 
иным образом, выделяя в отдельные группы сырьевые инновации, которые и так вхо-
дят в первую приведенную классификационную позицию, обеспечивающие (связыва-
ющие) и продуктовые, которые несут идентичное смысловое значение, что и иннова-
ции в производстве и инновации на выходе, в связи с чем автором были объединены 
два рассматриваемых подхода воедино. 

Существует также более подробная классификация инноваций в зависимости от 
стадии жизненного цикла: 1) инновации на стадии исследования; 2) инновации на 
стадии разработки, организационно-технологической подготовки; 3) инновации на 
стадии производства; 4) инновации на стадии маркетинга; 5) инновации на стадии 
логистики; 6) инновации на стадии диффузии (распространения); 7) инновации на 
стадии рутинизации (стандартизации, стабилизации); 8) инновации на стадии сервис-
ной поддержки [2, 45] (Agarkov, Kuznetsova, Gryaznova, 2011; Fatkhutdinov, 2012).

В зависимости от внедрения на иерархическом уровне инновации классифициру-
ются на [20, 21] (Darmilova, 2014; Dorofeev, Dresvyannikov, 2003):

1. Инновации первого уровня (корпоративные) – инновации единой социально-
экономической системы, т. е. инновационной компании в целом. Здесь используются 
инновации стратегического характера, инновации в миссии, внешнеэкономической 
деятельности и т. д.

2. Инновации второго уровня (внутрифирменные) – инновации структурных 
подразделений инновационной компании. На данном уровне используются, соот-
ветственно, инновации конкретных структур организации: на стадии производства, 
в сфере контроля и т. д.

3. Инновации третьего уровня (персональные) – инновации, рассматривающие 
инновационную компанию исключительно как социальную систему. Для третьего 
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уровня характерны инновации в сфере образования, инновации кадрового и персо-
нального менеджмента и т. д.

Классификационная группа «Реализация» включает в себя следующие признаки: 
возможность коммерциализации, время выхода на рынок, охват доли рынка, степень 
распространения или частота применения, продолжительность реализации иннова-
ционных проектов, степень интенсивности, темп осуществления (внедрения), уровень 
новизны или масштабности распространения.

Яшин С.Н. разделяет инновации, опираясь на возможности их коммерциализации 
на том или ином рынке относительно разработчика [52] (Yashin, Koshelev, Makarov, 
2012):

1. Инновации внутреннего рынка – инновации, реализуемые в пределах ограничен-
ных государственных границ внутри какой-либо страны.

2. Инновации внешнего рынка – инновации, реализуемые за пределы государст-
венных границ страны, где они производятся.

По времени выхода инновации на рынок различают [26, 52, 29] (Kozhukhar, 2014; 
Yashin, Koshelev, Makarov, 2012):

1. Инновации-лидеры (лидерские) – инновации предприятий, которые первыми 
инициировали инновационные проекты, ранее не осуществлявшиеся компаниями-
конкурентами. В связи с тем, что данные субъекты начали внедрять нововведения 
раньше остальных, их деятельность подвержена риску в большей степени, однако в 
случае успеха инновационного проекта лидерские инновации способны принести 
своим разработкам высокую прибыль, обеспечив их «подушкой безопасности».

2. Инновации-последователи (догоняющие, адаптирующие) – инновации компа-
ний, которые подхватили уже готовые инновационные идеи у своих конкурентов. В 
отличие от лидерских инноваций догоняющие подвержены меньшему риску, но и 
прибыль от реализации их инновационного продукта или услуги будет значительно 
ниже, чем у первых разработчиков. В условиях конкуренции и в целях выживания 
такие компании вынуждены пойти по пути инноваций-последователей или иниции-
ровать новые инновационные проекты, превосходящие по качественным параметрам 
инновации конкурентов.

В зависимости от охвата предполагаемой доли рынка инновации можно разделить 
на: 1) системные – направлены на освоение всего рынка или какой-либо системы в 
целом; 2) локальные – завоевание отдельных ниш, участков или территорий; 3) стра-
тегические – поступательное завоевания рынка или его доли [4, 12, 32, 38, 42] (Alekseev, 
Arkin, Bogdanova, Vasilev, Gatchin, Titov, 2013; Burganova, Tuzikova, 2013; Novgorodtseva, 
2011; Semenova, Maruschak, 2007; Tukkel, Surina, Kultin, 2011).

По степени распространения или частоте применения [26, 12, 53] (Kozhukhar, 2014; 
Burganova, Tuzikova, 2013; Khanh Pham-Gia, 2011):

1. Разовые (единичные) – инновации, характеризующиеся уникальностью и огра-
ниченностью назначения и как следствие не подлежащие тиражированию.
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2. Повторяющиеся (диффузные, распространяемые) – инновации, получившие 
широкое распространение и отличающиеся от разовых инноваций массовостью.

По продолжительности реализации инновационных проектов инновации делятся 
на: 1) краткосрочные – инновации, проекты которых как правило завершаются за 3 
года включительно; 2) среднесрочные – от 3 до 5 лет включительно; 3) долгосрочные – 
свыше 5 лет; 4) неограниченные –временной горизонт реализации отсутствует [21, 50] 
(Dorofeev, Dresvyannikov, 2003; Shumpeter, 2008).

По степени интенсивности принято выделять бум, массовые, равномерные и 
слабые инновации [12, 17, 29] (Burganova, Tuzikova, 2013; Goldyakova, 2006; Mironov, 
Zagorodnikov, 0)). Перечисленные инновации различаются между собой в зависимо-
сти от уровня интереса общественности и спроса, сказывающегося, соответственно, 
на прибыли инновационной компании (рис. 2).

Так, если для бум инноваций характерны чрезмерное оживление и повышенный 
интерес общества, а также экономический подъем, то слабым инновациям уже свой-
ственны низкие уровень спроса, производства и соответственно прибыли. Таким 
образом, чем больше степень интенсивности, тем выше степень влияния указанных 
факторов на инновационный продукт.

По темпу осуществления (внедрения) инновации бывают: 1) скачкообразные – с 
непостоянным характером, неоднократно переходящие из одного состояния в дру-
гое; 2) цикличные – имеют повторяющиеся циклы подъема и спада; 3) равномерные – 
поступательное внедрение без особых отклонений от нормы; 4) быстрые –высокий 
темп внедрения; 5) замедленные – затяжной период внедрения; 6) затухающие – пере-
ход от высоких и умеренных темпов внедрения к замедленному; 7) нарастающие – 
переход от замедленных темпов внедрения к умеренным и высоким. [4, 8, 22, 26, 33] 
(Alekseev, Arkin, Bogdanova, Vasilev, Gatchin, Titov, 2013; Belikova I.P., 2014; Dubrovin, 
Esina, Stukanova, 2015; Kozhukhar, 2014; Paley T.F., 2011).

Уровень новизны или масштабности распространения инновации (широты воз-
действия) определяет уровень ее конкурентоспособность на том или ином рынке [4, 
6, 9, 17, 26, 33] (Alekseev, Arkin, Bogdanova, Vasilev, Gatchin, Titov, 2013; Afonichkin, 2007; 
Belyaev, 2014; Goldyakova, 2006; Kozhukhar, 2014; Paley, 2011):

1. Мировые (глобальные, транснациональные, международные) – инновации, 
являющиеся новыми для всего мира в целом и имеющие значение для развития всего 
мирового сообщества.

2. Трансконтинентальные – инновации, являющиеся новыми для одного или 
нескольких континентов и распространившиеся на их территории.

3. Страновые (национальные) – инновации, разработанные на территории определен-
ного государства и являющиеся новыми исключительно для него [9] (Belyaev, 2014).

4. Межрегиональные – инновации, выступающие результатом работы как одного 
региона, так и взаимодействия нескольких регионов внутри одной страны, распро-
странившиеся, соответственно, на их территории.
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Рисунок 2. Инновации по степени интенсивности (составлено автором)
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5. Региональные – инновации, направленные на решение задач конкретного региона.
6. Межотраслевые – инновации, затрагивающие одновременно нескольких обла-

стей деятельности, науки и производства.
7. Отраслевые – инновации, которые сконцентрированы на развитии одной опре-

деленной области.
8. Фирменные – инновации, разработанные и/или используемые организацией или 

предприятием [9, 17, 26] (Belyaev, 2014; Goldyakova, 2006; Kozhukhar, 2014). По созда-
нию или уровню организации инновационного процесса фирменные инновации могут 
быть также разделены на внутриорганизационные или собственные (самостоятельно 
разработаны компанией), межорганизационные (разработаны совместно с другими 
компаниями) и приобретенные (покупка компанией патентов и лицензий у других 
инновационных субъектов) [33, 52] (Paley, 2011; Yashin, Koshelev, Makarov, 2012).

Некоторые экономисты [4, 26] (Alekseev, Arkin, Bogdanova, Vasilev, Gatchin, Titov, 
2013; Kozhukhar, 2014) по указанной классификации также выделяют локальные инно-
вации, которые свойственны только определенному месту. Учитывая это, под данное 
определение также подходят страновые и региональные инновации. В этой связи 
автором не использованы в представленной классификации локальные инновации.

Пятая классификационная группа «Результат» состоит из таких признаков, как вид 
результата (цели); степень результативности; вид эффективности; сфера применения 
или приложения; общественное использование.
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По виду результата (цели) инновации различают на [28, 47] (Masterov, 2012; Fursov, 
Lazareva, Kurennaya, 2013):

1. Промежуточные (незавершенные) – инновации с промежуточными результа-
тами, которые еще требуют определенной работы по усовершенствованию их инно-
вационных проектов.

2. Конечные (завершенные) – инновации, полностью завершившие инновацион-
ные проекты [49] (Sherstobitova, 2009).

По степени результативности инновации представляют следующим образом [26, 
47, 52]:

1. Неуспешные (нерезультативные) – инновации, не реализовавшие себя в полной 
мере в связи с какими-либо трудностями и обстоятельствами, потерпевшие неудачу. 

2. Успешные (результативные) – инновации, благополучно завершившие все ста-
дии инновационного процесса, приносящие положительные социальный и экономи-
ческий результаты, способствующие импульсу инновационного развития организа-
ций и общества [48] (Khaschin, Zozulya, Safronov, 2013). 

По виду оказываемой эффективности различают [26, 33, 52]:
1. Коммерческие инновации – инновации, в основном касающиеся процесса ком-

мерческой реализации (управление, сбыт, логистика и т.п.) инновационного продукта, 
направленные на повышение конкурентоспособности инновационной компании и 
получение ею как можно большего коммерческого эффекта [24, 35] (Zinovkina, 2007; 
Pigunova, Naumenko, 2014).

2. Экономические инновации – инновации, приносящие экономический эффект 
(результат) в виде прироста прибыли, увеличения объемов реализации инновацион-
ного продукта и т. д. [19] (Golovachev, 2008).

3. Социальные инновации – инновации, улучшающие жизнь общества в целом: 
повышающие степень удовлетворения потребностями, уровень безопасности работ-
ников, обеспечивающие более комфортные условия труда и отдыха и т. д. 

4. Экологические инновации – инновации, способствующие улучшению экологи-
ческой ситуации и несущие положительный природоохранный эффект.

5. Научно-технические инновации – инновации, сопровождающиеся ростом науч-
ных открытий и изобретений, что способствует научно-техническому прогрессу.

6. Комплексные (интегральные) – инновации, одновременно комбинирующие два 
и более эффекта.

В зависимости от сферы применения или приложения инновации могут быть: 
1) торговые – направлены на целевые изменения в сфере торговли; 2) производствен-
ные – изменяют структуру производственного процесса; 3) социальные – благопри-
ятные изменения в жизни общества; 4) управленческие – изменения управленческих 
решений и методов организации работы; 5) иные - дополняются многими другими 
видами по причине широкого спектра возможностей их применения [4, 20, 40] (Alekseev, 
Arkin, Bogdanova, Vasilev, Gatchin, Titov, 2013; Darmilova, 2014; Sokolova, 2013).
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Инновации также классифицируются в зависимости от общественного использо-
вания [20]:

1. Потребительские – инновации, служащие средством удовлетворения нужд 
потребления таких ячеек общества, как частное лицо или семья. Примерами потреби-
тельских инноваций являются новые виды бытовой техники, лекарственных препара-
тов, услуг для населения и т. д.

2. Другие (непотребительские) – инновации, являющиеся средством удовлетворе-
ния общественных потребностей производственного характера предпринимательских 
и научных структур. Отличительными особенностями данных инноваций от потре-
бительских является прямое воздействие на экономику (изменение ее качественных 
и количественных параметров). К таким инновациям относятся новые виды инстру-
ментов, энергии, новое оборудование и т. д.

И наконец, последняя классификационная группа, именуемая как «Воздействие», 
включает в себя степень воздействия на жизнь общества (радикальность); глубину 
изменений; характер социальных последствий; характер удовлетворяемых потребно-
стей; потребности различных групп пользователей.

По степени воздействия на жизнь общества или радикальности: 
1. Первичные инновации (базисные по Й. Шумпетеру, радикальные, подрывные, 

революционные, эпохальные по С. Кузнецу, оригинальные) – инновации, не имею-
щие аналогов в истории, формирующие новые рынки, отрасли или создающие новые 
сегменты на уже существующих рынках, меняющие кардинальным образом устояв-
шийся уклад жизни общества в целом и широко распространившиеся во всем мире. 
Такие инновации основаны на научных открытиях и изобретениях, а их отличитель-
ными особенностями являются принципиальная новизна и редкость [8, 20, 26, 27, 
50] (Belikova, 2014; Darmilova, 2014; Kozhukhar, 2014; Kuzyk, Yakovets, 2005; Shumpeter, 
2008). Примерами первичных инноваций служат электричество, радиосвязь, автомо-
биле- и авиастроение, атомная энергетика, космический туризм, банковское кредито-
вание, страхование и многое другое. 

2. Вторичные инновации (улучшающие, модифицирующие, поддерживающие, 
эволюционные) – инновации, совершенствующие характеристики первичных инно-
ваций (т. е. уже существующих продуктов, технологий), повышающие показатели их 
эффективности и уровень конкурентоспособности на рынке, что способствует созда-
нию новых моделей (преодолению тенденции к моральному устареванию) или расши-
рению сфер их применения [7, 8, 20, 26] (Barysheva, Baldin, Golov, 2013; Belikova, 2014; 
(Darmilova, 2014; Kozhukhar, 2014). Примерами вторичных инноваций служат: новая 
комбинация известных материалов, доработка машинных деталей, совершенствова-
ние кредитных продуктов и др.

Беликова И.П. отдельно выделяет микроинновации, понимая под ними мелкие 
изобретения, которые улучшают те или иные характеристики техники/технологий 
и способствуют повышению их эффективности [8] (Belikova, 2014). Авторский кол-
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лектив, возглавляемый Барышевой А.В., также различает эволюционные инновации 
(смена поколений техники, возникновение новых технологий с сохранением исход-
ных данных научных открытий) и модифицирующие инновации (улучшение отдель-
ных параметров техники/технологий) [7] (Barysheva, Baldin, Golov, 2013).

По мнению автора, микроинновации, эволюционные и модифицирующие иннова-
ции имеют идентичное назначение, что и вторичные инновации – прогрессирование 
существующих инноваций, по этой причине они не могут быть выделены в отдельную 
группу. 

3. Псевдоинновации (мнимые, имитирующие, рационализирующие, разрушаю-
щие) модернизируют второстепенные функции устаревших инноваций и незначи-
тельно улучшают качество продукта с целью продления срока их жизни и удержания 
на рынке. Как правило, такие инновации возникают на заключительном этапе (фазе) 
жизненного цикла инновации и чаще всего связаны с изменением внешнего вида про-
дукта. В целом распространение псевдоинноваций как минимум приводит к стагна-
ции инновационных процессов [4, 8, 26, 51, 54, 55] (Alekseev, Arkin, Bogdanova, Vasilev, 
Gatchin, Titov, 2013; Belikova, 2014; Kozhukhar, 2014; Yankovskiy, 2004).

Говоря о глубине привносимых изменений, инновации классифицируются на [3, 
15, 36, 52] (Akulich, 2016; Gilyazova, Sharapov, Bagautdinova, 2012; Potemkin, 2010; Yashin, 
Koshelev, Makarov, 2012):

1. Инновации нового поколения – инновации, производящие высокие качествен-
ные изменения функциональных характеристик инновационных продуктов, которые 
основаны на научных открытиях и изобретениях нового поколения, с сохранением их 
основной концепции.

2. Инновации нового вида – инновации, изменяющие первоначальную концепцию 
инновационного продукта с сохранением функциональных принципов.

3. Инновации нового рода – инновации, производящие коренное изменение инно-
вационного продукта, в т. ч. первоначальной концепции и функциональности.

4. Инновации нового варианта – инновации, привносящие мелкие изменения в 
инновационный продукт качественного характера с сохранением первоначальной 
концепции и функциональности.

Неотъемлемой частью инновационного процесса является социальная составля-
ющая. Перестановка кадров, изменения трудовых отношений, кадровый «голод» и т. 
д. играют важную роль при осуществлении инновационной деятельности, оказывая 
зачастую не совсем заметное на нее влияние. В этой связи целесообразно рассмотреть 
инновации по характеру социальных последствий [15]:

1. Инновации, вызывающие социальные издержки (социально негативные инно-
вации) – инновации, способствующие появлению новых видов монотонного труда, 
вредных условий и т. п.

2. Инновации, дающие социальные преимущества – инновации, способствующие сниже-
нию вредных условий, повышению квалификации кадров и т.п. [6] (Afonichkin, 2007).
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По характеру удовлетворяемых потребностей инновации бывают [2, 11, 29, 36, 37] 
(Agarkov, Kuznetsova, Gryaznova, 2011; Bochkov, 2016; Potemkin, 2010; Rodionova, 2015):

1. Инновации, ориентированные на удовлетворение существующих (устоявшихся) 
потребностей.

2. Инновации, развивающие существующие (устоявшиеся) потребности.
3. Инновации новых потребностей, т. е. инновации, способствующие возникнове-

нию и формированию новых нужд и способов их удовлетворения.
Удовлетворяя потребности различных групп пользователей, инновации делятся 

на [6]:
1. Индивидуальные – инновации, используемые конкретными предприятиями под 

решение определенных задач, а также инновации, удовлетворяющие индивидуальные 
потребности какого-либо пользователя.

2. Групповые – инновации, используемые уже более чем двумя предприятиями или 
потребителями, объединенными в группы пользователей по различным признакам (в 
зависимости от территории, возраста и т. д.).

3. Коллективные – инновации, удовлетворяющие потребности каких-либо коллек-
тивов, для которых характерна общность труда.

4.Общественные – инновации, направленные на удовлетворение потребностей 
широкого круга общества.

На взгляд автора, существуют также классификации инноваций, которым свой-
ственна установка критериев к той или иной классификационной позиции в зависи-
мости от страны, региона, инвестора, компании и т. д., иными словами, для данных 
классификаций не существует унифицированных критериев. К числу таких класси-
фикаций относятся:

1. Классификация инноваций по затратам: крупно-, средне-, низкозатратные [52].
2. Классификация инноваций по уровню новизны или масштабности (широты воз-

действия) также дополняется некоторыми авторами с точки зрения крупных, средних 
и мелких инноваций [6, 26].

3. Классификация инноваций по степени риска: высокорисковые, среднерисковые 
и низкорисковые. [52]

4. Классификация успешных (результативных) инноваций в зависимости от полу-
ченного результата: высокорезультативные, среднерезультативные (стабильные) и 
низкорезультативные. Различие между данными инновациями заключается в силе 
воздействия на социум и объеме получения экономического эффекта, что зависит, 
прежде всего, от уровня их инновационной наполняемости. 

Заключение
Следует отметить, что классификация инноваций относится к пересекающимся 

критериям, что подразумевает возможность отнесения одной и той же инновации к 
разным классификационным группам.
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На основании опубликованных подходов российских и зарубежных экономистов 
и исследователей к рассматриваемому вопросу автором аккумулированы имеющи-
еся точки зрения, а также выстроена новая концепция классификационной схемы 
инноваций, которая позволяет идентифицировать место нововведения, выявить 
отличительные особенности и характеристики инновации, оценить ее возможности 
и риски на рынке и другое, а также отличается от имеющихся классификационных 
схем инноваций представленной укрупненной классификацией, включающей в себя 
6 основных групп: возникновение, характеристика, внедрение, реализация, результат 
и воздействие.

Приведенные классификационные группы инноваций имеют особое значение с 
точки зрения привлечения финансирования, где они выступают в качестве инстру-
ментов оценки инновационных проектов, на основании которых инвесторами и 
другими финансовыми организациями делается вывод о целесообразности запуска/
реализации/трансформации инновационного проекта и проводится анализ его воз-
можных путей развития в целях получения оптимального инновационного продукта, 
способного стать источником успешной коммерциализации.
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