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ищу новизну
развитие конкурентных отношений как основа

для создания инновационной экономики 

Новые технологии, научные знания и опыт
являются результатом научных

исследований и опытно�конструкторских
работ. Их внедрение в производственные

процессы отражает такое нововведение,
которое технологически адаптируется 

к требованиям рынка, учитывая запросы 
и производителя, и потребителя. Таким
образом, нововведения вызываются как

достижениями в области науки и техники,
так и влиянием таких экономических

факторов, как рыночный спрос,
экономические потребности общества,

особенности воспроизводства, которые не
только влияют на развитие технологии 

и научных исследований в целом, 
но и стимулируют приоритетное развитие

определенных направлений исследований.

Н
ами обосновывается положение, что од�
ной из важных (по степени значимости)
движущих сил рождения нововведений

является конкуренция. Ее влияние на возник�
новение и практическое использование новов�
ведений обусловлено происходящими в совре�
менных условиях существенными изменения�
ми (трансформацией) самих конкурентных
отношений как на национальных, так и на ми�
ровом рынках.
В этой связи насущной становится проблема
анализа взаимосвязи научных исследований и
механизма рыночной конкуренции, рассмат�
риваемая в двух аспектах: 
1. Научные исследования следует рассматри�
вать как элемент мирового рынка научно�тех�
нических знаний и идей. 
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2. Использование результатов научных иссле�
дований и разработок должно быть направле�
но на  повышение конкурентоспособности то�
варов на мировых рынках.
Кроме того, необходимо раскрыть место инно�
вационного процесса в целом, и научных ис�
следований, в частности, в воспроизводстве ка�
питала.
Анализ места научной деятельности в процессе
воспроизводства капитала имеет более, чем ве�
ковую историю. Экономисты рассматривали ее
как особую предпроизводственную стадию.
Каждая организационная форма производства
строго и технически, и технологически детер�
минирована. Это достаточно ясно проявилось
в историческом процессе развития индустри�
ального производства капиталистических
стран.
Чем более развиты производительные силы,
тем активнее национальный рынок перераста�
ет в мировой, развивающийся на базе междуна�
родного разделения труда и интернационали�
зации производства. Интернационализация
экономик идет по пути накопления и интегра�
ции научно�производственного потенциала,
включая средства производства, технологии и
научные исследования. Этот процесс соверша�
ется через сочетание эволюционных измене�
ний с периодически повторяющимися револю�
ционными поворотами. При этом происходят
не просто количественное наращивание хо�
зяйственных связей, но и их существенные ка�
чественные изменения.
До индустриальной цивилизации развитие
производительных сил шло настолько мед�
ленно, что оно носило в основном нацио�
нальный, а точнее региональный характер.
Только на основе машинной индустрии меж�
дународный рынок подготовил почву для
возникновения мирового космополитичес�
кого производства и потребления. В эту эпо�
ху произошли технологические прорывы от
чугуна к стали, от гужевого к железнодорож�
ному, а затем воздушному транспорту. Паро�
вые двигатели сменил мотор внутреннего
сгорания, появились новые и новейшие фор�
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мы связи. Очередной толчок такому разви�
тию дает современный этап научно�техни�
ческой революции.
Характер производства радикально изменил�
ся. Это привело к интеграции науки и произ�
водства в единую систему. Процесс производ�
ства превращается в технологию применения
науки. Составной частью производства стано�
вится не столько наука, сколько научная дея�
тельность. Следовательно, на наш взгляд, эле�
ментом воспроизводственного процесса
можно считать научную деятельность, имею�
щую непроизводственную цель, обусловлен�
ную экономическими потребностями обще�
ства и направленную на создание новых или
совершенствование традиционных потреби�
тельных стоимостей и научно�технических
принципов производства. Подобную деятель�
ность следует относить к сфере научных ис�
следований и разработок (НИР).
НИР как сфера производства и реализации на�
учных знаний имеют общие черты с непосред�
ственным производством материальных благ. В
них используются вещественные и личные
факторы производства, прошлый и живой труд,
они охватываются системой производствен�
ных отношений.
Анализ НИР как главной стадии инновацион�
ного цикла предполагает выяснение некото�
рых существенных моментов:
� современное производство как последова�
тельно инновационное производство;
� нововведения как позитивное и негативное
воздействие на воспроизводственный процесс;
� взаимосвязь НИР с механизмом рыночной
конкуренции.
Представляет интерес, на наш взгляд, анализ
классификации нововведений с точки зрения
условий конкуренции на рынке.
1. Регулярные прибыльные нововведения, в ос�
нове которых лежат уточнения и улучшения
имеющихся технологий и продуктов.
2. Нововведения�уточнения, позволяющие
придать новые свойства продукции, выявить ее
новое применение и тем самым определить но�
вые ниши рынка.
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3. Нововведения, основанные на принципиаль�
но новых технологиях.
4. Нововведения, в основе которых лежат прин�
ципиально новые научные знания, формирую�
щие радикальные технологии.
5. Нововведения, влияющие на структуру рын�
ков и организационную структуру фирм � ин�
формационные системы. (К примеру, автома�
тизация учета производства и снабжения поз�
воляет отказаться от складирования продук�
ции; автоматизация управления и конторских
работ приводит к существенному снижению
численности административно�управленчес�
кого персонала и т. д.)
6. Инновации, пронизывающие систему бизне�
са (к примеру, повышающие конкурентные
преимущества). Суть подобных нововведений
не столько в изменении потребительной стои�
мости, сколько в способе, каким получается эта
продукция. Такие инновации являются трудны�
ми для внедрения из�за своего системного ха�
рактера, но в силу тех же обстоятельств они
плохо поддаются копированию со стороны
конкурентов. Поэтому инновационные систе�
мы бизнеса являются наиболее предпочтитель�
ными в плане формирования конкурентных
преимуществ. (К примеру, “Система тотального
качества “ИБМ”; “Система “Тоета”; “Система
“Беннатом” и т. д.)
Рынок научно�технических знаний имеет спе�
цифические особенности. Это реальный эко�
номический процесс, но теоретические иссле�
дования этого явления сосредоточились в ос�
новном на передаче и обмене технологий в не�
материальной сфере. Сводить такое многопла�
новое явление только к этому недостаточно.
Во�первых, потому, что передача связана не с
коммерческими формами, а рынок всегда
функционирует на основе товарно�денежных
отношений, во�вторых, на этом рынке реализу�
ются не только знания о технологических про�
цессах, но и по организации, управлению, мар�
кетингу и пр.
Рынок нововведений имеет ряд особенностей,
связанных с формированием конъюнктуры
субъектов рынка. Чтобы сохранить рыночные
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позиции, частные фирмы обычно вводят огра�
ничения в лицензионные соглашения. Среди
ограничений следует выделять: 
� территориальные ограничения на производ�
ство; 
� поддержание привилегий от лицензий; 
� контроль над качеством конечной продукции; 
� контроль над качеством материалов; 
� запрещение торговли продукцией конкурен�
тов; 
� ограничения на количество лицензированно�
го экспорта и др.
Государственные научно�исследовательские ор�
ганизации находятся под влиянием промыш�
ленной и инновационной политики своих пра�
вительств. К примеру, результаты научных ис�
следований должны идти только или в первую
очередь национальным фирмам, причем по бо�
лее низким ценам, чем фирмам других стран.
Неприбыльные научные структуры финанси�
руются в основном за счет частных фирм, поэ�
тому действуют на рынке в их интересах. При
этом не всегда соблюдаются национальные ин�
тересы. К примеру, Массачусетский технологи�
ческий институт тесно сотрудничает с японс�
кими фирмами на коммерческой основе.
Рынку нововведений присущи две противоре�
чивые тенденции. 
С одной стороны, экономические условия
(рост стоимости научных исследований, повы�
шение уровня технологической базы, кадровое
обеспечение) его функционирования наклады�
вают определенные ограничения на число кон�
курентов, что ведет к его монополизации. Это�
му же способствует технологическая политика
ТНК (научно�технические знания распростра�
няются по внутрифирменным каналам или
межфирменным соглашениям, что укрепляет
монопольное положение корпораций на рын�
ке, так как исключается попадание новшеств в
руки конкурентов). 
С другой стороны, научные достижения, явля�
ясь по своей сути общественным явлением и
достоянием, противятся ограниченному моно�
польному применению.
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