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В современных условиях особую значимость приобретает решение 
проблем, связанных с обеспечением опережающих темпов роста 

малого предпринимательства, которое в силу своей специфики имеет 
ярко выраженную региональную ориентацию. Дальнейшие темпы 

и направления развития малого бизнеса во многом предопределяются 
тем, насколько активно государственная, и, прежде всего, 

региональная власть, будет осуществлять его поддержку.

Региональные факторы ока-
зывают значительное воз-
действие на особенности 

разрабатываемых мер, связанных 
с изменением предприниматель-
ской среды и инновационной 
активностью хозяйствующих субъ-
ектов. В связи с этим заслуживает 
внимание рассмотрение практики 
формирования механизма подде-
ржки малого бизнеса на примере 
Омской области, который являет-
ся одним из наиболее динамично 
развивающихся регионов страны.

Благоприятный деловой климат
В настоящее время в Омской 
области достигнут значитель-
ный прогресс в развитии мало-
го предпринимательства. Так, по 
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состоянию на 1 января 2007 года 
на территории региона заре-
гистрировано 14,2 тыс. малых 
предприятий. Среднесписочная 
численность работающих на 
них составила 90,4 тыс. человек. 
Предприятиями произведен объем 
продукции (товаров, работ, услуг) 
на сумму 126 034,7 млн. рублей 
[1, с. 67–69].
В регионе создана нормативно-
правовая база, регулирующая 
деятельность малого предприни-
мательства. Продолжает формиро-
ваться современная инфраструкту-

1 Работа подготовлена при подде-
ржке Российского гуманитарного 
научного фонда (проект № 08-03-
67303 а/т).
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ра поддержки, предоставляющая 
субъектам данного сектора обра-
зовательные, информационные, 
консультационные, финансовые и 
иные услуги.
Предприятия малого бизнеса осва-
ивают новые виды деятельности, 
внедряют новые технологии, рас-
ширяют инновационную деятель-
ность и свое присутствие во всех 
отраслях экономики. Создаются и 
развиваются профессиональные 
союзы и объединения предпри-
нимателей. Все это способствует 
созданию благоприятного дело-
вого климата для субъектов мало-
го предпринимательства Омской 
области.
Реализуемые меры по развитию 
малого бизнеса в регионе направ-
лены на осуществление следую-
щих целей:
– повышение роли субъектов мало-
го предпринимательства в укреп-
лении социально-экономического 
партнерства;
– обеспечение взаимодействия 
органов государственной власти 

региона и органов местного само-
управления с субъектами пред-
принимательской деятельности;
– содействие созданию равных 
условий для конкурентной борьбы;
– защита интересов собственни-
ков;
– повышение открытости экономики 
и сокращение административного 
регулирования предприниматель-
ской деятельности.
Приоритетные подходы и направ-
ления в развитии малого иннова-
ционного предпринимательства 
нашли свое отражение в проек-
те «Региональный бизнес», инку-
батор «Омский локомотив-М» 
(признан победителем конкур-
са Министерства экономичес-
кого развития и торговли России 
в 2005 г.). Стратегией развития 
области намечено, что до 2020 гг. 
доля занятых в организациях мало-
го предпринимательства возрас-
тет с 14 до 40 % от общего числа 
занятых в экономике региона, доля 
валового выпуска товаров и услуг 
увеличится с 7 до 25% [2].

Региональная программа 
поддержки и развития 
малого предпринимательства
Динамические и структурные 
параметры дальнейшего развития 
малого бизнеса напрямую зависят 
от того, насколько своевременно 
и адекватно органы власти будут 
реагировать на изменение ситуа-
ции в экономике региона. Особое 
значение в создании благоприят-
ной среды имеет разработка реги-
ональной программы поддержки 
и развития малого предпринима-
тельства. Ее реализация направле-
на на достижение определенных 
целей, в том числе:
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– формирование позитивного 
общественного мнения в отноше-
нии малого предпринимательства;
– фокусирование интересов акти-
визации инновационных процес-
сов в приоритетных отраслях эко-
номики региона;
– повышение уровня благосостоя-
ния жителей региона;
– формирование слоя эффективных 
собственников в регионе;
– обеспечение регионального 
рынка товарами и услугами;
– снижение уровня безработицы и 
создание новых рабочих мест;
– оптимизация структуры экономи-
ки региона.
Для оценки эффективности реа-
лизации региональных программ 
поддержки и развития малого 
предпринимательства обычно 
используется ряд экономических 
и социальных параметров. Среди 
них можно выделить:
– рост экономического потенциа-
ла малого предпринимательства;
– инновационная активность мало-
го бизнеса и организация выпуска 
продукции, основанной на пере-
довых научных разработках;
– повышение производительности 
труда;
– увеличение количества субъектов 
малого предпринимательства;
– повышение экономических пока-
зателей;
– рост уровня капитализации мало-
го предпринимательства;
– количество создаваемых рабо-
чих мест с высоким уровнем опла-
ты труда;
– улучшение качества трудовых и 
предпринимательских ресурсов;
– внедрение в практику мирового 
управленческого опыта;
– рост конкурентоспособности 

малого предпринимательства;
– продвижение производимых това-
ров и услуг за пределы региона;
– увеличение налоговых поступле-
ний во все уровни бюджетной сис-
темы.

Коэффициент активности 
малого предпринимательства
Эффективность реализации реги-
ональных программ поддержки и 
развития малого предприниматель-
ства можно оценивать с помощью 
коэффициента активности. Он пред-
ставляет собой комплексный эконо-
мический показатель, учитывающий 
долю малого бизнеса в валовом 
региональном продукте, долю 
числа занятых на малых предприяти-
ях в регионе по отношению к обще-
му числу занятых. Коэффициент 
активности малого предпринима-
тельства в регионе рассчитывается 
по следующей формуле:

где:
Кр – коэффициент активности мало-
го предпринимательства в регионе;
ДВРП – доля малого бизнеса в 
валовом региональном продукте;
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ДК – доля числа малых предпри-
ятий в их общем количестве;
ДН – доля налоговых поступлений 
от общего поступления налогов 
малыми предприятиями;
n – количество показателей, 
используемых для расчетов.
Коэффициент активности малого 
предпринимательства позволяет 
сопоставить уровни развития мало-
го бизнеса в различных регионах 
страны, а также оценить эффек-
тивность его государственной 
поддержки в каждом регионе. Как 
показывает анализ, с точки зрения 
предлагаемого коэффициента все 
регионы России условно распре-
деляются на три группы:
– регионы-лидеры, для которых 
данный показатель выше 0,6. Они 
занимают лидирующее положение 
и добились существенных успехов 
в области развития малого сектора 
в экономике, что свидетельствует 
об эффективности государствен-
ной поддержки на уровне региона 
и привлекательности территории 
для ведения предпринимательской 
деятельности;
– устойчиво работающие регио-
ны, с показателем коэффициента 
активности малого предприни-
мательства от 0,4 до 0,6. Для них 
характерен устойчивый рост сек-
тора малого бизнеса и достаточно 
высока степень эффективности его 
государственной поддержки на 
уровне региона;
– регионы-аутсайдеры, для кото-
рых коэффициент активности 
малого предпринимательства 
меньше 0,4. Малый бизнес в таких 
субъектах федерации развива-
ется низкими темпами. Это сви-
детельствует о недостаточной 
эффективности государственной 

поддержки, и регион нуждается в 
реализации мер по росту его при-
влекательности для работы в сек-
торе малого бизнеса.

Анализ эффективности использова-
ния деятельности малого бизнеса в 
регионе свидетельствует о том, что 
формирование региональных про-
грамм его поддержки и развития 
имеет важное значение. Именно 
на этом уровне происходит непос-
редственное взаимодействие 
институтов инфраструктуры с кон-
кретными субъектами малых форм 
хозяйствования.
Стратегической задачей регио-
нальной программы государствен-
ной поддержки и развития малого 
предпринимательства является 
рост уровня благосостояния жите-
лей. Это можно осуществить на 
основе создания благоприятных 
социальных, организационных, 
правовых и экономических усло-
вий для повышения устойчивости и 
формирования опережающих тем-
пов развития малого бизнеса на 
региональном уровне по приори-
тетным направлениям, отвечающим 
задачам структурной перестройки 
и перехода на инновационный путь 
развития региона.
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