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В современной экономической системе существует
несколько видов рынков: товаров и услуг, трудовых

ресурсов, продукции производственного назначения
и др. [8], одним из которых является рынок

продукции наукоемких производств
промышленных предприятий. Его появление %

результат естественной эволюции
технологического развития,  когда все

увеличивающиеся затраты на науку и образование
потребовали создания в экономике замкнутого

воспроизводственного контура, 0обеспечивающего
отдачу затраченных средств,  в том числе на

расширение  базы исследований и разработок  и
улучшение системы  образования [6, 9]. 

Р
азвитие и рост рынка продукции наукоемких
производств промышленных предприятий
(ПНП ПП) тесно связаны с глобализацией эко�

номики. Они происходят за счет перераспределения
финансовых, производственных, материальных и
трудовых ресурсов с других рынков [3]. К специфи�
ческим особенностям ПНП ПП можно отнести:
– уникальность (свойства продукции необходимо
разъяснять);
– техническую сложность (производство продукции
требует затрат квалифицированного научного тру�
да) [3, 6];
– высокую стоимость (выше номинальной) заменяе�
мого аналога, но меньшую на единицу полезного эф�
фекта [7].
К существенным признакам ПНП ПП, влияющим на
формирование рыночных процессов, можно также
отнести 
– неустойчивость спроса;
– динамичную конкурентоспособность;
– чувствительность к научно�техническому прог�
рессу;
– специфическое ценообразование;
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– зависимость от инновационного потенциала пот�
ребителя;
– наличие разных степеней завершенности.
Характерной особенностью любой ПНП ПП являет�
ся ее поэтапное развитие в течение жизненного
цикла: в рамках каждой стадии происходит непре�
рывное улучшение потребительских свойств благо�
даря появлению новых знаний и потребностей.
Основными отличительными и характерными
признаками формирования рынка ПНП ПП являют�
ся [3]: 
– передовые наука и научные школы по всем глав�
ным направлениям фундаментальных и приклад�
ных исследований;
– эффективная система защиты прав интеллектуаль�
ной собственности и распространения нововведе�
ний;
– государственная значимость ряда отраслей прик�
ладных наук для укрепления обороноспособности и
технологической независимости страны;
– высокая динамичность производства, проявляю�
щаяся в постоянном обновлении его элементов
(объектов исследований, разработок и производ�
ства, технологий, схемных и конструктивных реше�
ний, информационных потоков и т.д.), в изменении
количественных и качественных показателей, со�
вершенствовании научно�производственной струк�
туры и системы управления;
– высокая доля экспериментального и опытного
производства в структуре производственного аппа�
рата экономики;
– большие удельные затраты на научно�исследова�
тельские и проектно�конструкторские работы в
структуре производства;
– длительный полный жизненный цикл многих ви�
дов продукции;
– ключевая роль государственной поддержки (преж�
де всего финансовой и налоговой) инновационных
проектов и производств на начальном этапе их ста�
новления;
– наличие высококвалифицированного научного,
инженерно�технического и производственного
персонала, абсолютно преобладающего в общей
численности занятых.
К рыночным особенностям ПНП ПП можно отнести:
– малую эластичность (ценовая политика оказывает
ограниченное влияние на объем сбыта);
– отсутствие прямых конкурентов на начальной ста�
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дии этапа реализации (квазимонополия на интел�
лектуальную собственность);
– рынок ПНП ПП достаточно «узкий» (небольшое
количество покупателей, причем все покупатели –
профессионалы);
– спрос на ПНП ПП в итоге зависит от спроса на ко�
нечные товары и подвержен резким колебаниям.
На решение о покупке ПНП ПП оказывают влияние
такие факторы, как: технические характеристики
продукции; сроки и условия поставки; условия техо�
бслуживания, оплаты; выбор «приемлемых» постав�
щиков  и т.д. [4, 5].
На рынке ПНП ПП действует большое количество
субъектов, преследующих свои собственные, иногда
противоречивые интересы, которые отражают их
коммерческую, социальную и общественную роли. 
На рис. 1 представлена схема взаимодействия участ�
ников рынка продукции наукоемких производств.
Первую группу участников рынка ПНП ПП составля�
ют ее потребители, представляющие с позиции
производителей ПНП их целевые группы, которые
формируют совокупный спрос на рынке, его объем
и структуру. По тому, какие интересы преследуют
потребители ПНП, их можно разделить на два сег�
мента: предприятия и организации (как частные, так
и государственные), преследующие интересы от�
дельных социальных групп, которые они представ�
ляют, и государственные органы, выражающие об�
щественные потребности [5].
Вторую группу участников рынка составляют произ%
водители ПНП – государственные и негосударствен�
ные предприятия и организации, осуществляющие
формирование предложения, производство и прод�
вижение ПНП и сопутствующих ей услуг на рынке. В
зависимости от форм собственности, стратегичес�
ких установок и рыночной ориентации их марке�
тинговые усилия могут быть направлены на какой�то
один из двух выделенных сегментов или на рынок в

Рис. 1. Схема взаимодействия участников рынка продукции 
наукоемких производств 
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целом. От того, кто является основным потребите�
лем ПНП, существенно зависит и вся организация
процесса маркетинга, включая формирование стра�
тегии и управление. Следует отметить, что произво�
дители ПНП могут одновременно являться и ее пот�
ребителями.
Роль посредников на рынке ПНП ПП могут выпол�
нять дистрибьюторские организации различных
форм собственности, специальные госорганизации,
инжиниринговые и консалтинговые компании, бан�
ки и т.д. [5] В функции посредников, кроме непосред�
ственного распространения или поддержки в орга�
низации процесса сбыта ПНП ПП, входят: консуль�
тирование; сбор, хранение, анализ и использование
информации о существующих научно�исследова�
тельских работах, заказах на их проведение; осущес�
твление финансовой поддержки.
Органы государственного управления выполняют
на рынке ПНП ПП такие основные функции, как
обеспечение: 
� финансирования; 
� организации и контроля государственных прог�
рамм поддержки и развития наукоемких произ�
водств; 
� защиты потребителей ПНП от монополизма и не�
добросовестности ее производителей, 
� лицензирования, патентования и др. 
Следует отметить, что органы госуправления могут
также выступать в роли посредников, вести статис�
тику, проводить масштабные маркетинговые иссле�
дования и т.д.
Коммуникационные органы, в состав которых входят
выставки, конференции, презентации, средства мас�
совой информации, способствуют формированию
общего информационного поля на рынке ПНП ПП.
Новые технологии, новая продукция и услуги, в част�
ности ПНП ПП, являются важнейшим средством
конкурентной борьбы на рынке. 
Таким образом, рассмотрев особенности ПНП и
представив рынок ПНП ПП в виде модели взаимо�
действия производителей, потребителей, посредни�
ков, органов государственного управления и комму�
никационных органов, необходимо переходить к
представлению и анализу отдельных сегментов дан�
ного рынка.
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