
68российское предпринимательство

В современных условиях в
результате постепенного перехода

мировой экономики к новому
постиндустриальному способу

производства возникает
необходимость нового подхода к

оценке места и роли малого
бизнеса (МБ), а также

современных решений
относительно возможных каналов

его подключения к
складывающимся хозяйственным

системам. Имеется в виду развитие
адекватных особенностям каждой
страны форм и методов внедрения

малого бизнеса в национальную
экономику и международные

экономические отношения, выбор
эффективных способов его

государственной поддержки и
стимулирования.

Длительное время считалось,
что стержнем хозяйственно�
го развития практически во

всех странах мира, опорой любой
национальной, а, следовательно, и
мировой экономики является круп�
ный бизнес. Он выступал преиму�
щественно в качестве «полюса»
экономического роста, лидера но�
вых начинаний, источника прогрес�
са. Малый же бизнес рассматри�

вался как второстепенная, допол�
нительная форма производства, яв�
ляющаяся в лучшем случае «при�
датком» большого бизнеса, а в от�
дельных вариантах – неустойчивой,
связанной со многими проблема�
ми ветвью предпринимательства.
Однако со временем данные утве�
рждения оказались ошибочными,
жизнь просто опровергла их.
Современная статистика свиде�
тельствует о том, что мелкие формы
производства имеют больший, чем
крупные предприятия удельный вес
в ВВП, численности занятых и об�
щем количестве действующих
предприятий большинства стран.
Так, доля малых и средних предп�
риятий (МСП) в валовом внутрен�
нем продукте западных стран ха�
рактеризуется чрезвычайно высо�
ким уровнем, превышая во многих
случаях 50%, а иногда доходя до 60�
70% ВВП. Еще больший удельный
вес МСП имеют в общем количест�
ве предприятий, достигая 95�98%, и
совокупной численности занятых �
здесь показатель соответствует 60�
80%. Причем такое положение ха�
рактерно не только для краткос�
рочных временных периодов, а су�
ществует в течение длительного
времени, проявляясь практически
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на всех пройденных национальны�
ми и мировой экономиками этапах
развития. 
В связи с этим становится необхо�
димым переосмысление наших
представлений об организации
экономики, установление опти�
мальных пропорций между малым
и крупным бизнесом, определение
места малого бизнеса в развитии
хозяйственного механизма.
Однако в российской и зарубеж�
ной экономической литературе
роль малого предприниматель�
ства, как правило, связывают с
тем, что оно обеспечивает рабо�
чими местами активную часть на�
селения, является основным источ�
ником доходов для среднего клас�
са, поддерживающим социаль�
ную устойчивость общества, а так�
же дополнительным каналом пос�
тупления на товарный рынок как
стандартной, так и нестандартной
продукции.
Такое положение малого бизнеса в
современных условиях хозяйство�
вания является, по меньшей мере,
неполным и не исчерпывающим.
Указанные факторы определяли
значение МБ для экономики на эта�
пе становления  предприниматель�
ства. В настоящее же время их
можно рассматривать как хотя и

существенные, но вторичные и про�
изводные.
Начавшаяся с 60�х годов ХХ века
научно�техническая революция
привела к изменению характера
производства и рынка, появлению
новых требований в отношении то�
варной продукции, ее качества,
соответствия потребительским
предпочтениям и срокам обновле�
ния.
Современный покупатель стал
рассматривать себя как личность,
наделенную правом на индивиду�
альность и соответствующий образ
жизни. Его перестала удовлетво�
рять стандартная продукция, вы�
пускаемая большими партиями.
Возникло стремление к оригиналь�
ному «имиджу», к тому, чтобы выде�
литься в окружающей среде и, тем
самым, обратить на себя внима�
ние, что привело к спросу на инди�
видуализированный товар. Это, в
свою очередь, потребовало фор�
мирования новой производствен�
ной системы, выстроенной на ос�
нове гибкой специализации произ�
водства и способной оперативно
обновлять номенклатуру выпускае�
мой продукции, удовлетворять лю�
бые требования потребителей. 
Однако создать такую систему на
базе крупных предприятий оказа�
лось весьма проблематично, да и,
наверное, вообще невозможно.
Промышленным гигантам невыгод�
ны небольшие по емкости сегменты
рынка, возникающие на основе
специфического спроса. Большой
бизнес не заинтересован в их ос�
воении. Кроме того, переориента�
ция крупного производства, обре�
мененного значительными основ�
ными фондами для выпуска стан�
дартизированной продукции, на
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выпуск другой индивидуализиро�
ванной продукции – чрезвычайно
трудное, длительное и дорогостоя�
щее дело, связанное с большими
единовременными затратами.
При этом формирование новой хо�
зяйственной системы на базе мел�
ких и средних предприятий стано�
вится возможным, поскольку малые
фирмы могут быстро и с меньшими
затратами перестраиваться; они
адекватны дифференцированной
структуре рынка и готовы удовлет�
ворять требования отдельных его
«ниш». В условиях углубления специ�
ализации и диверсификации про�
изводства, расширения номенкла�
туры выпускаемых изделий МСП
быстро осваивают выпуск мелко�
серийной и уникальной продукции,
осуществляют производство новых
моделей и модификаций уже суще�
ствующих товаров.
В новых условиях проявляются, та�
ким образом, вытекающие из сущ�
ности малого бизнеса, изначально
присущие ему и определяющие
его базисную роль для экономики
характеристики:
1) обеспечение конкурентной ры�
ночной среды, недопущение пол�

ной монополизации отдельных от�
раслей и всего народного хозяй�
ства; 
2) мобилизация и наиболее полное
использование предпринима�
тельского ресурса нации;
3) поддержание экономики в сба�
лансированном состоянии;
4) ориентация на новаторство как в
производственной системе, так и в
выпускаемой продукции, что объ�
ективно ведет к соответствию глу�
бинных основ малого бизнеса но�
вому, базирующемуся на интеллек�
те, как основном ресурсе, спосо�
бу производства. Более того, инно�
вационный характер делает МБ
предвестником этого способа про�
изводства, поскольку именно ма�
лое предпринимательство разви�
вается на творческих способнос�
тях и таланте людей.
Эти характеристики МБ являются, с
нашей точки зрения, определяю�
щими, а все остальные – обеспече�
ние занятости, формирование
среднего класса, создание допол�
нительной товарной массы и т.д. �
вытекают из них.  
Кроме того, экономическая значи�
мость малого бизнеса в современ�
ных условиях вытекает не только из
обеспечения на его основе конку�
рентной среды в национальном хо�
зяйстве и наиболее полной моби�
лизации предпринимательского
ресурса в обществе, но и из необ�
ходимости поддержания экономи�
ки в сбалансированном состоянии. 
Известно, что темпы роста потреб�
ностей субъектов хозяйствования
всегда превышают темпы роста
производительности труда. Это
объективная закономерность. Для
устранения указанного несоответ�
ствия и обеспечения баланса меж�
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ду потребностями и возможностя�
ми их удовлетворения и возникает
необходимость в развитии новой
производственной системы. Эта
система выстроена на основе гиб�
кой специализации, которая явля�
ется в современной экономике ос�
новой «новой конкуренции» – конку�
ренции, опирающейся на опера�
тивное приспособление производ�
ства к запросам потребителей на
базе непрерывного обновления
продукции, выпускаемой неболь�
шими партиями.
Основным элементом новой произ�
водственной системы выступают
малые и средние предприятия, ко�
торые адекватны дифференциро�
ванной структуре рынка и готовы
удовлетворять требования отдель�
ных его «ниш», могут быстро и с
меньшими затратами перестраи�
ваться и осваивать выпуск мелкосе�
рийной и уникальной продукции.
Глубокий смысл этих тенденций оз�
начает, что малое предпринима�
тельство не насаждается и не мо�
жет насаждаться «сверху» путем
различного рода стимулов, а может
возникать только «снизу» из внутрен�
них потребностей экономики. Поэ�
тому основой развития малого биз�
неса, с нашей точки зрения, являет�
ся не льготная налоговая, кредит�
ная, инвестиционная или иная по�
литика по его стимулированию, а
хозяйственная среда, обеспечива�
ющая нормальное функционирова�
ние этого сектора экономики. 
Она должна формировать условия
для получения им необходимых для
воспроизводства ресурсов и при�
были. Если малое предпринима�
тельство в какой�либо отрасли не
имеет финансовых, материальных,
трудовых и пр. ресурсов или изна�

чально не прибыльно, никакие сти�
мулы не смогут исправить это поло�
жение, а созданное при таких обс�
тоятельствах предприятие не смо�
жет существовать сколько�нибудь
длительное время.
Поэтому определяющим условием
возникновения малых форм хозяй�
ствования является наличие в от�
дельных отраслях экономики про�
изводственной системы, соответ�
ствующей особенностям мелкого и
среднего предпринимательства,
которой присуща высокая эффек�
тивность небольших объемов про�
изводства, гибкость, оперативное
реагирование на запросы потре�
бителя и его индивидуальные пред�
почтения. Опыт стран Запада  (Ита�
лии, Германии, США) свидетель�
ствует, что материальной основой
функционирования малого бизне�
са является указанная выше «гиб�
кая специализация», дающая воз�
можность организации маневрен�
ного, маломасштабного производ�
ства и его быстрой реакции на из�
менения потребностей рынка.
Таким образом, именно гибкая про�
изводственная специализация
рассматривается как необходи�
мое условие функционирования
малого бизнеса, который, в свою
очередь, является  наиболее соот�
ветствующей этой новой системе
формой производства.
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